Zatgcznik nr 1
Formularz sprawozdawczy dotyczacy promocji i informacji

Numer programu (CCl): 2007 PL 161 PO 001

Nazwa programu: Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka
Zatacznik do sprawozdania nr: 1/2010/POIG

Okres sprawozdawczy: od 01.01.2010 do 30.06.2010

1. Zrealizowane dziatania w zakresie informacji, promoc;ji i szkolen

W okresie sprawozdawczym instytucje zaangazowane we wdrazanie Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka (PO IG) prowadzity liczne dziatania majace na celu zwiekszenie zainteresowania
Programem Innowacyjna Gospodarka, a nastepnie podniesienie poziomu wiedzy oraz swiadomosci grup
docelowych PO IG, w szczegdlnosci beneficjentow oraz potencjalnych beneficjentéw, o dostepnych
i realizowanych dziataniach, a takze og6tu spoteczenstwa w zakresie mozliwosci korzystania z Funduszy
Europejskich w ramach PO IG. Ponadto dziatania realizowane przez instytucje miaty na celu wsparcie
w realizacji i rozliczaniu projektow tych beneficjentéw, ktérzy dofinansowanie juz otrzymali i rozpoczeli
prace w ramach swoich projektéw. Zainicjowano réwniez realizacje dziatan informacyjnych w kontekscie
promocji tzw. dobrych praktyk beneficjentéw, czyli promocji projektdw beneficjentéw, ktorzy otrzymali
dotacje na swoje projekty i dowodzg tym samym, iz warto siegaé po dotacje na wdrazanie swoich
innowacyjnych pomystéw do praktyki gospodarczej, wskazujgc jednoczesnie korzysci (indywidualne oraz
spoteczne), jakie mogg zosta¢ osiggniete dzieki ich dofinansowaniu.

W biezacym okresie sprawozdawczym uzupetniona zostata tzw. Mapa Dotacji Funduszy Europejskich
(www.mapadotacji.gov.pl) o nowe projekty z Programu Innowacyjna Gospodarka, podjete zostaty réwniez
dziatania w zakresie utworzenia zaktadki na stronie Programu www.poig.gov.pl, na ktérej docelowo
miatyby zosta¢ zamieszczone opisy projektéw oraz dokumentacja zdjeciowa dobrych praktyk
beneficjentéw. W ramach promocji dobrych praktyk, opisy kilku projektéw w rozpatrywanym okresie
sprawozdawczym znalazty sie rowniez w biuletynie Innowacyijni, ktéry wydawany jest przez Instytucje
Zarzadzajaca PO IG. Jedna z Instytucji Posredniczacych PO IG (MSWiA) zrealizowata 7-minutowy film
informacyjny dotyczacy dziatania 8.4, w ktérym oprécz informaciji o dziataniu, prezentowane sg 3 projekty,
majace pokazaé telewidzom praktyczne aspekty dziatania (np. na co mozna przeznaczy¢ dofinansowanie).
Film ponadto jest wyswietlany przy ré6znego rodzaju imprezach (np. targi itp.) oraz rozdawany na ptytach
CD.

Dziatania o zasiegu ogodlnopolskim i regionalnym byty prowadzone zgodnie z Planem komunikacji
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz Rocznym Planem Dziatah informacyjnych
i promocyjnych (RPD) na 2010 rok, zaakceptowanym przez Instytucje Koordynujaca Narodowe
Strategiczne Ramy Odniesienia (IK NSRO). Byly one adresowane przede wszystkim do potencjalnych
i faktycznych beneficjentoéw, opinii publicznej oraz partneréw spotecznych i gospodarczych.

Dziatania w ramach informaciji, promocji i szkolen realizowane w rozpatrywanym okresie sprawozdawczym
prowadzone byty réwniez zgodnie z obowigzujacymi wowczas Wytycznymi  Ministra Rozwoju
Regionalnego w zakresie informacji promocji oraz ze Strategia komunikacji Funduszy Europejskich
w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spéjnosci na lata 2007 — 2013, uwzgledniajgc w szczegolnosci
zasady dotyczace spojnej wizualizacji Programu. Celem wzmocnienia efektu jednolitosci wizualizacji PO
IG, Instytucja Zarzadzajaca zlecita opracowanie wspoélnego dla wszystkich instytucji zaangazowanych we
wdrazanie Programu, wzoru ogtoszeh prasowych o naborach wnioskéw do poszczegdlnych dziatan.
Funkcjonalno$¢ ta zostata wdrozona przez instytucje.

Dziatania informacyjno - promocyjne oraz szkoleniowe prowadzone byly przez wszystkie instytucje
zaangazowane we wdrazanie PO IG, a wiec Ministerstwo Gospodarki (MG), Ministerstwo Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego (MNiSW), Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji (MSWiA) jako
Instytucje Posredniczgace oraz przez podlegte im Instytucje Wdrazajace, jak rowniez przez Polskg
Organizacje Turystyczna, ktora jako Instytucja Wdrazajaca, podlega bezposrednio Instytucji Zarzadzajace;.
Dziatania te realizowane byly w koordynacji z ww. instytucjami, ale takze we wspotpracy z partnerami
spotecznymi i gospodarczymi, badz tez przez podmioty zewnetrzne, zgodnie z przepisami ustawy prawo
zamoéwien publicznych.

W 2010 r. Instytucja Zarzadzajgca PO IG, dbajgc o odpowiedni poziom dziatan informacyjno-promocyjnych
oraz obstugi beneficjentow, przeprowadzita dwa badania opinii publicznej 1) Ocena dziatan informacyjno-
promocyjnych Instytucji w systemie wdrazania Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-
2013 wraz z wykonaniem raportu po zrealizowaniu badania oraz 2) Badanie odbioru kampanii
i $wiadomosci Programu QOperacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013.

Celem pierwszego badania byta ocena dziatan informacyjno-promocyjnych Instytucji w systemie wdrazania
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, identyfikacja probleméw i barier
w prowadzeniu dziatan informacyjno-promocyjnych oraz opracowanie propozycji usprawnien w zakresie
prowadzenia ww. dziatan. Wyniki badania znajdujg sie w raporcie opublikowanym na stronie internetowej
Instytucji Zarzadzajacej, a wnioski z nich wynikajgce byty podstawg do opracowania rekomendaciji,
majacych na celu usprawnienie dziatan instytucji zaangazowanych we wdrazanie PO IG oraz zwiekszenie
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efektywnosci podejmowanych przez nie dziatan w obszarze informacji, promocji i szkolen. Instytucja
Zarzadzajgca opracowata zestaw zaleceh oraz dziatann do wdrozenia przez Instytucje Posredniczace
i Wdrazajgce, wraz z okresleniem termindéw ich wdrozenia, ktére w kolejnym okresie sprawozdawczym
zostang przekazane do IP oraz IW celem realizacji.

Zamierzeniem drugiego badania bylo zbadanie wiedzy i swiadomosci ogétu spoteczenstwa, jak rowniez
beneficjentdéw i potencjalnych beneficjentéw,, po kampanii o szerokim zasiegu ktéra miata miejsce zimg w
2009 r. Raport z tego badania wskazat, iz wiedze nt PO |G zadeklarowata 1/3 spoteczenstwa, ponad 90 %
potencjalnych beneficijentow (Srednie oraz duze przedsiebiorstwa, jednostki naukowe oraz Instytucje
otoczenia biznesu), nieco mniejszg znajomos¢ wykazaty mate przedsiebiorstwa (81%) oraz mikro (58%)
Generalnie znajomos¢ Programu we wszystkich wyzej wymienionych grupach w poréwnaniu z wynikami
poprzedniego badania wzrosta (poza instytucjami otoczenia biznesu). Nadal, do gtéwnych Zrédet wiedzy o
PO IG wsrdd potencjalnych beneficjentow nalezy Internet (gtéwnie wsrdd Srednich przedsiebiorstw,
jednostek naukowych i instytucji otoczenia biznesu), prasa codzienna (ktéra cieszy sie wiekszym
powodzeniem ws$rdéd duzych przedsiebiorstw oraz jednostek naukowych), tv (gtéwnie wsrod ogotu
spoteczenstwa oraz instytucji otoczenia biznesu) oraz poczta elektroniczna (duze przedsiebiorstwa,
jednostki naukowe oraz instytucje otoczenia biznesu). W poréwnaniu do poprzedniej kampanii wzrosta
perswazyjnos¢ reklam - coraz wiecej osob twierdzi, ze reklama zachecita ich do podjecia jaki$ dziatan czy
to, zeby wzig¢ udziat w Programie, czy to, zeby sie wigcej o nim dowiedzie¢. Emitowane w zrealizowanej
zimg kampanii reklamy telewizyjne i radiowe zostaty ocenione jako nawigzujace do siebie, co swiadczy o
przemyslanej i spojnej strategii promowania Programu w mediach.

W okresie sprawozdawczym podjeto réwniez przygotowania do realizacji badania wséréd beneficjentow
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007-2013 na temat wiedzy z zakresu spetniania
wymagan promocji realizowanych projektéow w Programie. Celem badania ma by¢ ocena znajomo$ci
zasad prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych realizowanych projektow wsrod beneficjentow PO
IG oraz identyfikacja ewentualnych probleméw w wypetnianiu obowigzkoéw informacyjno-promocyjnych.
Badanie zostanie zrealizowane w kolejnym okresie sprawozdawczym.

W celu skutecznej koordynacji dziatah informacyjno-promocyjnych i szkoleniowych oraz wymiany
informacji, w okresie sprawozdawczym odbyto sie spotkanie Informacyjnej Grupy Roboczej PO IG (IGR
PO IG), ktérej cztonkami sg przedstawiciele 1Z, IP oraz IW. Zorganizowano takze jedno szkolenie dla
cztonkéw tej grupy. Pracownicy IZ PO IG brali ponadto czynny udziat w spotkaniach Grupy Sterujacej ds.
Funduszy Europejskich, jak rowniez prowadzili biezacg wspotprace w zakresie réznych inicjatyw
informacyjno-promocyjnych oraz szkoleniowych, ktére inicjowane byly przez IK NSRO w zakresie
informacji i promociji (np. konkurs Eurolider 2010).

Ponadto, z uwagi na znaczacg zmiane Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie
informacji i promociji, ktére miaty wplyw na zapisy wszystkich Planéw komunikacji dla Programoéw
Operacyjnych, Instytucja Zarzadzajgca PO |G podjeta ponowne prace majace na celu aktualizacje Planu
komunikacji Programu Innowacyjna Gospodarka. Aktualizacja zostanie przeprowadzona w kolejnym
okresie sprawozdawczym.

Podjeto réwniez prace nad aktualizacjg Rocznego planu dziatah informacyjnych i promocyjnych na 2010
rok, ktéry, miedzy innymi ze wzgledu na wydarzenia zwigzane z Zatobg narodowg w Polsce w kwietniu
2010 r. oraz bedacag nastepstwem tego wydarzenia decyzjg kierownictwa Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego o wstrzymaniu, odwotaniu lub przesunieciu niektérych dziatan o charakterze informacyjno -
promocyjnym, spowodowata koniecznos¢ jego aktualizacji. Aktualizacja zostanie przeprowadzona oraz
zakonczona w kolejnym okresie sprawozdawczym. W zwigzku z powyzszym w niniejszym sprawozdaniu
w tabeli nr 2 (postep rzeczowy) odniesiono sie do wskaznikow sprzed aktualizacji RPD.

W sprawozdaniu za drugie poétrocze 2010 r. w tabeli nr 2 warto$¢ docelowa wskaznikéw z RPD bedzie
dotyczyta wartosci wskaznikéw juz po aktualizacji Rocznego planu dziatan na 2010 rok.

Dziatania, o ktérych mowa powyzej, koncentrowaly sie na 6 gtéwnych obszarach, opisanych szerzej
w tabeli nr 1 oraz w tabeli nr 2.




Tabela 1. Zrealizowane dziatania

Lp. | Nazwa dziatania

| Opis dziatania

Informacja

1.

Dziatanie 1 Konferencje informacyjne,
seminaria, dni otwarte, spotkania dot.
PO IG

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Organizacje dni informacyjnych dla projektodawcéw w zakresie
Dziatania 2.3 PO IG przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego

> Organizacje przez Instytucje Posredniczace i Wdrazajace spotkan
informacyjnych dla potencjalnych Beneficjentow w zakresie poprawnosci
przygotowania wnioskdw o dofinansowanie, udzielanie informacji
o biezacych zagadnieniach dot. realizacji poszczegdlnych dziatan PO IG,
w tym ewent. zmianach w dokumentacji programowej, udzielanie informacji
dotyczacej naboru wnioskéw (m.in. zagadnienia zwigzane z: dokumentacjg
konkursowg wypetnianiem wniosku o dofinansowanie, kwalifikowalnoscig
wydatkow, kryteriami wyboru projektéw)

> Organizacje oraz udziat Instytucji Posredniczacych i Wdrazajacych
w licznych seminariach, konferencjach, forach, prezentacjach oraz czatach
internetowych, podczas ktérych prezentowano m.in. zagadnienia zwigzane
z PO IG, wdrazanymi w ramach programu dziataniami, realizacja projektow

> Organizacje i obstuge konferencji poswieconej PO IG pt. ,Od
regiondw wiedzy do innowacyjnej gospodarki” z udziatem Podsekretarza
Stanu  w Ministerstwie  Rozwoju  Regionalnego, podczas  ktorej
przedstawiony zostat bilans wdrazania Programu, rola Regionalnych
Instytucji Finansujacych w procesie wdrazania wybranych dziatan
Programu oraz znaczenie proinnowacyjnych ustug doradczych,
Swiadczonych w regionach przez os$rodki Krajowej Sieci Innowacji
Krajowego Systemu Ustug dla matych i srednich przedsiebiorstw

Dziatanie 2 Materiaty informacyjne
(m.in. ulotki, broszury informacyjne,
plakaty i tablice informacyjne,
publikacje, informatory, podreczniki)

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Wykonanie nowej grafiki na tablicy informacyjnej MNiSW

> Wydanie katalogu os$miu projektdow, pt: Projekt: Innowacyjni.
Niekonwencjonalne, pionierskie, nowatorskie

> Opracowanie i wydanie jednego numeru biuletynu informacyjnego
Innowacyjni w wersji elektronicznej i papierowej; wersja elektroniczna
dostepna jest pod adresem

http://www.poig.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/Strony/biuletyny.aspx

> Przygotowanie materiatéw informacyjnych, broszur i ulotek
dotyczacych dziatania 4.5, poddziatania 6.2.2, kredytu technologicznego
oraz dziatan bedacych w kompetencji MG. Materiaty zostaly wykorzystane
podczas targdéw, seminariéw oraz spotkan

> Wysytke zaproszeh Podsekretarza Stanu w MSWIA do jednostek
samorzadu terytorialnego, zachecajgcych do udziatu w kolejnym naborze
wnioskéw o dofinansowanie w ramach dziatania 8.3 POIG

> Realizacje 7-minutowego filmu informacyjnego poswieconego
dziataniu 8.4 PO IG

> Druk i dystrybucje ekspertyz, raportéw, sprawozdan oraz innych
publikacji dot. PO IG

Dziatanie 3 Tlumaczenia

Dziatanie obejmowato:

> Tlumaczenia pisemne i weryfikacje tlumaczen dokumentéw
poswieconych tematyce PO IG. W okresie sprawozdawczym
przettumaczono tacznie ok. 201 stron ttumaczeniowych

> Tlumaczenie konsekutywne podczas spotkania poswieconego
Programowi Innowacyjna Gospodarka oraz innowacyjnosci, z zagranicznym
gosciem

Dziatanie 4 Punkty
informacyjne/infolinia

Dziatanie obejmowato m.in.:
> Prowadzenie i obstuge skrzynki e-mail po-ig@mrr.gov.pl

> Biezace udzielanie informacji na pytania dotyczace PO IG (poczta
elektroniczna, drogg telefoniczng oraz podczas wizyt w punkcie) — PARP

> Biezace udzielanie informacji na pytania dotyczace POIG (pocztg
elektroniczna, droga telefoniczng) przez pracownikow 1Z, MG, MSWIA
i MNISW oraz podlegtych im instytucji wdrazajacych

> Optaty za korzystanie z ustugi infolinii telefonicznej nt. Dziatania 6.4
PO IG i udzielanie informacji beneficjentom tego dziatania
> Wspétprace z regionami w zakresie dystrybucji materiatéw
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informacyjnych oraz z Centralnym Punktem Informacyjnym

Dziatanie 5 Ogtoszenia reklamowe/
publikacje, artykuty sponsorowane w
mediach

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Zamieszczanie  ogtoszen i art. sponsorowanych  m.in.
w nastepujacych tytutach prasowych: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita,
Gazeta Prawna, w dodatku Innowacyjna Firma, dodatku Niezbednik
Beneficjenta oraz dwumiesieczniku Stal, Metale, Nowe Technologie,
Eurofundusze, Fundusze Europejskie, Puls Biznesu. Materiaty te dotyczyty
Programu, dziatan PO IG wdrazanych przez poszczegdlne instytucje,
informacji o naborach wnioskéw, wynikéw i podsumowaniu pierwszych
konkursowych naboréw wnioskéw w 2009 r. oraz informacji o projektach,
ktore otrzymaty dofinansowanie w ramach PO IG i podpisanych umowach
o dofinansowanie

Dziatanie 6 Konferencje prasowe

Dziatanie obejmowato organizacje konferencji prasowej podsumowujacej
stan wdrazania funduszy strukturalnych przeznaczonych na nauke
i szkolnictwo wyzsze.

Promocja

Dziatanie 1 Udziat w targach,
imprezach wystawienniczych,
imprezach zewnetrznych

Dziatanie obejmowato m.in. udziat przedstawicieli poszczegdlnych instytucii
w nastepujacych imprezach:

> Xl
EuroLAB

> Miedzynarodowe Targi
w Poznaniu

> Piknik Naukowy w Warszawie

> .Miedzynarodowa konferencja na temat innowacyjnosci
i kreatywnosci kobiet w nauce i biznesie dla rozwoju gospodarczego” —
w ramach wspétpracy z Urzedem Patentowym RP

> 10 edycja Miedzynarodowych Targéw Poznanskich ,Nauka dla
Gospodarki”

> IIl Matopolskie Targi Funduszy Europejskich w Krakowie

> V Ogdlnopolskie Targi Innowacji Naukowych i Gospodarczych
INTARG-KATOWICE 2010.

Miedzynarodowe Targi Analityki i Technik Pomiarowych

Innowacje Technologie Maszyny 2010

Dziatanie 2 Kampanie medialne/

wspotpraca z mediami

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Biezaca wspoiprace z mediami. W okresie sprawozdawczym
zaplanowano produkcje filméw promujacych poszczegdine Dziatania PO IG,
ktére zrealizowane beda w Il i IV kwartale br. oraz rozpoczeto
przygotowania do kampanii radiowej promujacej dobre praktyki PO IG, ktéra
zostata przetozona na Il i IV kwartat br. (PARP).

> Emisje spotow reklamowych dot. dziatania 4.3 Kredyt
technologiczny, 110 emisji w radiu targowym, emitowanych podczas
Miedzynarodowych Targéw Poznanskich ,Nauka dla Gospodarki” w dniach
8-11.06.2010 r. W ramach dziatania dokonano przeformatowania reklam dot.
Kredytu Technologicznego na potrzeby publikacji w prasie (BGK).

> Zlecenie produkcji 4 reklamowych spotow radiowych poswieconych
dziataniom 8. osi PO IG. W okresie od 05.04.2010 roku do 07.05.2010 roku
wyemitowano je facznie 720 razy w rozgtosniach regionalnych Polskiego
Radia (MSWIA).

> Przeprowadzenie przez 1Z PO IG kampanii reklamowej o zasiegu

ogolnopolskim. Dziatania byty realizowane w radio oraz telewizji. IZ PO IG
rozpoczeta rowniez prace nad nowg kreacjag w ramach tzw. kampanii
parasolowej, realizowanej wspdlnie z IK NSRO (MRR).

Dziatanie 3 Materiaty promocyjne

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Produkcje i zakup materiatbw promocyjnych, w tym m.in.:
dtugopisy, smycze, pendrive’y, wizytowki, zestawy piSmiennicze, teczki
papierowe, flagi, dlugopisy ze wskaznikami laserowymi, breloki ze
wskaznikami laserowymi, otowki, itp.

> Dystrybucje materiatdw promocyjnych podczas spotkan, szkolen,
konferencji, imprez masowych ws$réd beneficjentéw oraz potencjalnych
beneficientdw i grup docelowych PO IG

10.

Dziatanie 4 Organizacja konkursow

> Dziatanie zostanie zastgpione Study Tour dla dziennikarzy
w Poznaniu i zrealizowane w kolejnym okresie sprawozdawczym

Edukacja

11.

Dziatanie 1 Szkolenia dla
beneficjentéw i grup docelowych PO IG

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Organizacje warsztatow specjalistycznych dla beneficjentéw
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z zakresu rozliczania projektow, sprawozdawczosci, procedur kontrolnych
oraz obowigzkoéw informacyjno-promocyjnych

> Organizacje szkolen z zakresu rozliczania projektéw, z zakresu
naboru wnioskéw i dokumentacji konkursowej, zmian w dokumentac;ji
projektowej itp. tematyki zwigzanej z realizacjg oraz rozliczaniem projektow

12.

Dziatanie 2 Szkolenia/kursy/studia
pracownikow IP i IW

Dziatanie obejmowato m.in.:

- Szkolenia, staze, wizyty studyjne podnoszace kwalifikacje pracownikow
w zakresie wdrazania funduszy strukturalnych i dotyczacych tematyki
zwigzanej z wykonywang pracg przy realizacji dziatan PO IG

Internet

13.

Dziatanie 1 Strony internetowe

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Biezaca aktualizacje i rozwijanie istniejacych stron oraz zaktadek
internetowych poswieconych dziataniom wdrazanym przez instytucje
uczestniczace w systemie wdrazania PO IG.

> Dziatania wspierajgce - banery internetowe promujace strone
internetowg  www.poig.opi.org.pl — zamieszczone na portalach:
www.funduszeonline.pl oraz www.proregio.org.pl

> Zamieszczanie m.in. ogtoszen, informacji o wydarzeniach

zwigzanych z realizacja Programu, a takze wzoréw niezbednych
dokumentéw programowych i wnioskéw dla potencjalnych beneficjentow.

14.

Dziatanie 2 Zarzadzanie Bazg wiedzy

Dziatanie obejmowato m.in. stata wymiane informacji i aktualizacje bazy
dokumentéw (w tym réznych plikéw multimedialnych) w celu utrzymania
przeptywu i wymiany informacji pomiedzy instytucjami zaangazowanymi
w zarzadzanie i wdrazanie PO IG. Baza Wiedzy wykorzystywana byta
réwniez w celu konsultacji dokumentéw zwigzanych z informacjg i promocja
przez instytucje zaangazowane we wdrazanie PO IG.

15.

Dziatanie 3 Mailing i e-mailing/zakup
baz danych

Dziatanie obejmowato m.in.:
> Przygotowanie i wysylke newsletteréw i rozsytanie informacji na
temat realizowanych dziatan

Ewaluacja

16.

Dziatanie 1 Badania opinii publicznej

Dziatanie obejmowato m.in.:

- realizacje badania pn. Ocena dziatar informacyjno-promocyjnych Instytucji
w systemie wdrazania Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,
2007-2013 wraz z wykonaniem raportu,

- realizacje badania pn. Odbiér kampanii i $wiadomosci na temat Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka 2007 — 2013 (PO IG) wsréd
potencjalnych beneficjentow POIG i ogétu spoteczeristwa,

- rozpoczecie przygotowan do wszczecia postepowania przetargowego na
badanie pn. ,Ocena wiedzy beneficientéw z zakresu spetniania wymagan
promocji realizowanych projektow Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013”

17.

Dziatanie 2 Ankiety ewaluacyjne

Dziatanie obejmowato przygotowanie i ocene ankiet ewaluacyjnych
wypetnianych przez uczestnikéw szkolen

18.

Dziatanie 3 Badanie odwiedzin strony
internetowe;j

Dziatanie obejmowato badanie serwisu internetowego POT nt. dziatania 6.4
PO IG oraz 1Z (www.poig.gov.pl) — pod katem statystycznym (liczba
odwiedzin strony itp.). Dziatanie prowadzone bylo za pomoca bezptatnego
narzedzia Google Analytics, stuzacego do badania i monitorowania ruchu na
stronie internetowej. Pozwala ono na generowanie rozbudowanych statystyk
i raportéw, ktore stuzg wiascicielom witryn do analizowania popularnosci
okreslonych podstroi/zaktadek oraz szeregu innych przydatnych informacji.

Wymiana doswiadczen

19.

Dziatanie 1 Spotkanie informacyjne dla
pracownikéw I1Z, IP, IW

Dziatanie obejmowato m.in.:

> Organizacje spotkania czionkéw Informacyjnej Grupy Roboczej PO
IG (IGR PO IG) dotyczacego m.in. sprawozdawczosci za Il pétrocze 2009
rok, omoéwienia i podsumowania uwag do RPD 2010, oméwienia formularza
i zasad sporzadzania kwartalnego raportu monitorujgcego z realizacji RPD,
ktore zostato wprowadzone przez I1Z PO IG, jako narzedzie majgce na celu
usprawnienie dziatan sprawozdawczych IP oraz IW.

> Organizacje spotkania dla pracownikéw 1Z PO IG, ktérego celem
bylo zapoznanie ich z istothymi zmianami dokumentéw majacymi istotny
wplyw na wdrazanie Programu Innowacyjna Gospodarka i omowienie tych
dokumentéw w zakresie ogolnej wiedzy dot. znajomosci i wykorzystania tych
dokumentéw.

UWAGA: Nazwy dziatan oraz ich opisy powinny bazowaé na nazwach dziatah i opisach zawartych
w tabeli nr 1, znajdujacej sie w Rocznym planie dziatan informacyjnych i promocyjnych.




2. Postep rzeczowy dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych”

Tabela 2. Postep rzeczowy

. Jednost [Rok 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Obszar Wskaznik K
a Pétrocze Il ] | ] ] ] | Il Il ]
Punkty informacyjne Realizacja 4
Liczba ‘oz
funkcjonujacych (Szt. \cIIVarttl)sc 4 5
punktéw ocelowa
Wartos¢
0
bazowa
Realizacja 147
Liczba oséb Wartos¢
odwiedzajacych |os docelowa "7 500
punkty
Wartos¢
0
bazowa
Realizacja 1863
Liczba
odpowiedzi ‘1
udzielonych  |Szt. ‘é"a”‘l’“ 3600 7000
droga ocelowa
elektroniczng
Wartos¢
0
bazowa
Liczba
odpowiedzi Szt. Realizacja 5574
udzielonych
droga iy
telefoniczng Wartosé 15 200 50 000
docelowa

D Jesli ilosé¢ danych uniemozliwia wypelnienie tabeli w sprawozdaniu, nalezy zalaczyé dodatkowa tabele w formacie xls. Jesli dane dotyczace wskaznikow nie sa dostepne, nalezy zaznaczy¢ kiedy beda mozliwe do
zaprezentowania (w polu ,,Komentarz”).




Wartos¢

bazowa
Realizacja 53 454
Wolumen Wartosé
materiatow Szt. g a ‘|’5° 551 003 500 000
informacyjnych ocelowa
Wartos¢
Materiaty bazowa
informacyjne
Realizacja 22
Liczba
tytutdow/rodzajow Wartos¢
materiatow Szt. docelowa %8 300
promocyjnych
Wartos¢
bazowa
Realizacja 37
Ogtoszenia
reklamowe/ . . s
publikacje, artykuly |-1o702 2YKUlOWig ‘c’l"a“‘l’s" 158 300
sponsorowane w 9 ocelowa
mediach
Wartos¢
bazowa
Realizacja 1
. Liczba oz
Krc;r;fg\?enqe konferencji Szt. \(IiVarkI)sc 18 30
P prasowych ocelowa
Wartos¢
bazowa
Spotkania, Liczba
konferencje, zorganizowanyc |Szt. Realizacja 55

seminaria, dni

h spotkan,




otwarte i szkolenia
dla beneficjentéw

konferencji,
seminariéw, dni

oraz grup otwartych i ‘(;\:)acr(t;l):v(\:la 168 900
docelowych PO IG |szkolen dla
beneficjentow
oraz grup 2
docelowych PO Wartos¢
bazowa
IG
Liczba
uczestnikow Realizacja 2699
spotkan,
konferencji, .
seminariow, dni Wartos¢ 8 045 15 000
otwartych i os docelowa
szkolen dla
beneficjentow .
oraz grup Wartos¢
docelowych PO bazowa
IG
Realizacja 10
Liczba targow,
Udziat w targach, |imprez 2
imprezach wystawienniczyc|Szt. \é\lartc:sc 18 30
wystawienniczych |h, imprez ocelowa
zewnetrznych
Wartos¢
bazowa
Realizacja 0
. Liczba 2
%glfgzg\(za zorganizowanyc |Szt. \é\lartc:sc 1 4
h konkurséw ocelowa
Wartos¢
bazowa
Mailing i e-
mailing/zakup baz Realizacja 4
danych .
Liczba
wystanych Wartos¢
wiadomosci/new Szt. docelowa 45 120
sletterow
Wartos¢

bazowa




Realizacja 481
Liczba oz
subskrybentow  |Szt. ‘é"a”‘l’sc 6 550 10 000
newslettera ocelowa
Wartos¢
bazowa
Realizacja 2
Liczba oz
przeprowadzony \(IiVarkI)sc 8 12
ch kampanii ocelowa
Wartos¢
bazowa
Kampanie medialne
Realizacja 5
Liczba
wyprodukowany Wartos¢ 68 40
ch spotéw docelowa
promocyjnych
Wartos¢
bazowa
Realizacja 14 970
. Wolumen ‘1
Materialy materialow szt |Wartos¢ 124 925 300 000
P V) promocyjnych ocelowa
Wartos¢
bazowa
Szkolenia/kursy/stu
dia pracownikow IP if_iczba Realizacja 114
W zorganizowanyc
h szkolen dla Wartosé
pracownikéw  [Szt. g a ‘|’5° 536 1200
zaangazowanyc ocelowa
h we wdrazanie
Wartos¢

PO IG

bazowa




Realizacja 567
Liczba
uczestnikow Wartos¢
szkolen/kursow/ (O |docelowa 1245 4000
studiow
Wartos¢
bazowa
Realizacja 11
Liczba A
serwisow/stron [Szt. \(IiVarkI)sc 11 12
internetowych ocelowa
Wartos¢
bazowa
Strony internetowe
L 1103
Realizacja 882
Liczba wejs¢ na
strony . |Wartosé
internetowe w rocznie docelowa 1735000 300 000
ciggu roku
Wartos¢
bazowa
Realizacja 201
Liczba
przettumaczony |l. stron. ‘1
Tlumaczenia ch stron ttumacze \(I’Vartc:sc 550 2500
(ttumaczeniowyc|niowych ocelowa
h)
Wartos¢
bazowa
2
Liczba
Badanie opinii przeprowadzony
publicznej ch badan opinii Szt. 4 12
publicznej
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Liczba

przeprowadzony
ch spotkan
informacyjnych
dla pracownikow|

Szt. 3 20

1Z, 1P, IW
Spotkanie 0

informacyjne dla

pracownikow 1Z, IP,

W Liczba 81
uczestnikow

przeprowadzony
ch spotkan Szt. 120 500
informacyjnych

dla pracownikow|
1Z, 1P, IW 0

UWAGA: Nazwy dziatan oraz wskaznikow powinny by¢ tozsame z nazwami dziatan i wskaznikow zawartymi w zatgczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych.
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3. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentéw

Instytucje zaangazowane w system wdrazania PO IG (IZ, IP oraz IW) publikowaty listy beneficjentow
Programu, zawierajgce nazwy beneficjentow, tytuty operacji oraz wielkos¢ wktadu publicznego, na
stronach internetowych pod nastepujacymi adresami:

www.nauka.gov.pl,

www.opi.org.pl,

www.parp.gov.pl,

www.mg.gov.pl,

www.bgk.com.pl,

www.pot.gov.pl,
http://www.mswia.gov.pl/portal/pl/441/8591/Innowacyjna_Gospodarka.html
www.7poig.mswia.gov.pl,

www.8poig.mswia.gov.pl,

www.wwpe.gov.pl,

WWW.poig.gov.pl

Y VY

YVVVVYVVYY

W okresie sprawozdawczym lista byta aktualizowana 106 razy.

* niepotrzebne skresli¢

4. Informacja nt. wspélpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 3
rozporzadzenia 1828/2006.

Prowadzgac dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w okresie sprawozdawczym
Instytucje zaangazowane w system wdrazania PO I1G (IZ, IP, IW) wspétpracowaty z nastepujacymi
podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006:

[ ] Wiadze krajowe, regionalne lub @ Stowarzyszenia handlowe i
lokalne oraz agencje rozwoju zawodowe
a Partnerzy spoteczni i @ Organizacje pozarzadowe
[ ] gospodarczy
a Organizacje przedsiebiorcow () Centra informacji
europejskiej
a Przedstawicielstwo KE w Polsce [ ] Instytucje oswiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dziatan informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych

51.Czy w okresie sprawozdawczym byly prowadzone badania ewaluacyjne dotyczace
skutecznosci i efektywnosci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

B Tk (O Nie

1) Zrealizowano dwa badania:

> Ocena dziatann informacyjno-promocyjnych Instytucji w systemie wdrazania Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013

> Odbioér kampanii i Swiadomosci na temat Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka
2007 — 2013 (PO 1G) wsrod potencjalnych beneficjentow POIG i ogétu spoteczerstwa,

2) Przygotowywano i oceniano ankiety ewaluacyjne wypetniane przez potencjalnych beneficjentow
oraz grupy docelowe PO IG podczas szkolen i spotkan, majace na celu zidentyfikowanie potrzeb
szkoleniowych Beneficjentow i grup docelowych PO IG.

3) Ponadto, analizowane byly statystyki Google dot. ogladalnosci prowadzonego przez POT oraz 1Z
serwisu internetowego.
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5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny dziatan lub analizy informacji zwrotnych Instytucje podjety
nastepujace dziatania usprawniajgce:

1) W wyniku przeprowadzonego badania pn. Ocena dziafan informacyjno-promocyjnych Instytucji
w systemie wdrazania Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007-2013, Instytucja
Zarzadzajgca opracowata zestaw =zalecen oraz dziatah do wdrozenia przez Instytucje
Posredniczace i Wdrazajace, wraz z okresleniem terminéw ich wdrozenia.

2) Podjeto decyzje o rozpoczeciu cyklu szkolen dla beneficjentéw z zakresu zamoéwien publicznych
w kontekscie realizacji projektow finansowanych z funduszy strukturalnych, ktére byty wynikiem
najczesciej zgtaszanym tematdéw w ankietach po szkoleniach oraz dostosowano tematyke
przysztych szkolen do =zapotrzebowania zgtaszanego przez potencjalnych i faktycznych
beneficjentéw oraz grup docelowych Programu.

5.3 Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub z innych
powoddéw Instytucje planujg dokonaé modyfikacji Rocznego planu dziatan informacyjnych
i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

[ Tak O Nie

5.4 Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatan lub Planu komunikacji
obejmuje (np. grupy docelowe, do ktérych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja
z istniejgcego lub wybor nowego narzedzia/kanatu komunikacji):

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego:

1. zrezygnowano z organizacji jednej konferencji ministra nauki i szkolnictwa wyzszego

2. poszerzono wachlarz imprez masowych o Xl Miedzynarodowe Targi Analityki i Technik
Pomiarowych EuroLAB, Piknik Naukowy oraz POLEKO

3. poszerzono plan dziatan o kampanie internetowg promujaca fundusze przeznaczone na nauke i
szkolnictwo wyzsze

4. zastgpiono formute konkursu dla dziennikarzy tzw. Study Tour w Poznaniu
5. uzupetniono oferte szkolen dla beneficjentéw o warsztaty z zakresu prawa zaméwien publicznych

Osrodek Przetwarzania Informacji:
1. dokonano korekt finansowych w wybranych kategoriach dziatan

Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci:
1. dokonano korekt finansowych w wybranych kategoriach dziatan

Ministerstwo Gospodarki:

1. dokonano korekt finansowych w wybranych kategoriach dziatan oraz odpowiadajgcych im
wskaznikéw

Polska Organizacja Turystyczna:

1. dokonano korekt finansowych w wybranych kategoriach dziatan

2. dokonano korekt wskaznikéw dotyczacych szkoleh dla beneficjentow

Wladza Wdrazajaca Programy Europejskie:

1. podjeto decyzje o zmniejszeniu ilosci wolumenu materiatdéw informacyjnych; zaoszczedzone srodki
zostang przeznaczone na zakup materiatdw promocyjnych.

2. podjeto decyzje o zorganizowaniu jednej kampanii medialnej w 2010 roku w radiu o ogdlnopolskim

zasiegu, w miejsce planowanych wczeéniej dwéch kampanii medialnych.

Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administraciji:

1. Zrezygnowano z produkcji wstepnie planowanych 2 spotéw radiowych informujacych
o dziataniach, dla ktérych MSWIA w ramach 8 osi priorytetowej petni funkcje IP (jeden wspdiny dla
dziatania 8.1 i 8.2, drugi wspdlny dla dziatania 8.3, 8.4) oraz podjeto decyzje o wyprodukowaniu
4 radiowych spotéw informacyjnych (kazdy po$wiecony jednemu dziataniu 8. osi POIG).
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Ministerstwo Rozwoju Regionalnego:
1. dokonano korekt finansowych oraz wskaznikéw w wybranych kategoriach dziatan

2. podjeto prace na aktualizacjg Planu komunikacji Programu Innowacyjna Gospodarka

5.5 Planowane modyfikacje wynikajg z nastepujacych przyczyn:
Odpowiednio i kolejno w stosunku do zakresu modyfikacji podanego w punkcie 5.4:
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego:
1. zmiana jest wynikiem podjecia decyzji o potaczeniu dwoéch konferencji w jedna, zawierajaca
komponent inaugurujacy konkursy oraz podsumowujacy dotychczasowy stan wdrazania

2. zmiana jest nastepstwem decyzji o udziale w tych przedsiewzieciach, z uwagi na ich tematyke oraz
zakres zwigzany z obszarem dziatania MNiSW

3. zmiana jest wynikiem opracowanej w MNiSW nowej strategii promoc;ji, kiéra zaktada promocje
funduszy europejskich na nauke i szkolnictwo wyzsze w Internecie. Obecnie trwaja rozmowy
z agencjami kreatywnymi nt. modelu strategicznego przedsiewziecia. Po wybraniu najciekawszej
propozycji przedstawiona zostanie ona IZ oraz IK NSRO celem akceptaciji.

4. zmiana jest wynikiem analizy efektywnosci dziatan skierowanych do dziennikarzy, zaplanowanych
w ramach planu dziatan na 2010 r. (konkurs dla dziennikarzy), wskutek ktorej podjeta zostata
decyzja dotyczaca przeformutowania dziatania dedykowanego ww. grupie i przeksztatcenia go
w Study Tour, potagczonego z warsztatami, ktére uznano za efektywniejsze i skuteczniejsze
narzedzie skierowane do tej specyficznej grupy odbiorcow.

5. zmiana jest wynikiem ankiet prowadzonych po szkoleniach z beneficjentami oraz propozyciji
tematyki szkoleh przez nich zgtaszanych w formularzach ankietowych

Osrodek Przetwarzania Informacji:

1. zmiana jest wynikiem rozstrzygnie¢ postepowan przetargowych, w wyniku ktérych otrzymano
oferty po kosztach nizszych niz pierwotnie zaktadane na etapie opracowywania zatozen do RPD na
2010 rok.

Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci

1. zmiana jest wynikiem rozstrzygnie¢ postepowan przetargowych, w wyniku ktérych otrzymano
oferty po kosztach nizszych niz pierwotnie zakladane na etapie opracowywania zatozen do RPD na
2010 rok.

Ministerstwo Gospodarki:

1. zmiana wynika z faktu, iz RPD 2010 zostat przygotowany znacznie wczesniej niz
poszczegdlne Plany Dziatan Pomocy Technicznej na 2010, ktérych akceptacja poprzedzona byta
korektg niektorych wskaznikow oraz budzetu. Zaktualizowana wysoko$¢ budzetu w RPD 2010 dla IP
bedzie zgodna z zatwierdzonymi Planami Dziatarh na 2010 r.

Polska Organizacja Turystyczna:

1. W wyniku przeprowadzenia analizy potrzeby utworzenia odrebnej strony internetowej, zostata
podjeta decyzja o zachowaniu dotychczas funkcjonujgcej podstrony www.pot.gov.pl/fundusze
i nietworzeniu osobnej strony internetowej (co mogtoby skutkowac¢ mato racjonalnym i mato zasadnym
wykorzystaniem srodkéw finansowych, szczegdélnie w odniesieniu do jednego dziatania wdrazanego
przez POT.) Jednoczes$nie w zwigzku z podjeciem decyzji o uczestnictwie POT w Il Forum Funduszy
Europejskich, zadecydowano o zwiekszeniu budzetu na materiaty informacyjne oraz publikacje
artykutu sponsorowanego.

2. zmiana jest wynikiem przediuzajgcego sie postepowania przetargowego na ustugi organizaciji
szkolen dla beneficjentéw Dziatania 6.4 oraz przeksiegowaniem kwoty zaliczki z Pomocy Techniczne;j.
Skutkuje to koniecznoscig korekty wskaznikdw dotyczacych szkoleh (w stosunku do czasu, ktory
pozostat do konca roku na organizacje i realizacje zadania).

Wiadza Wdrazajaca Programy Europejskie:

1. zmiana wynika z faktu dysponowania nadwyzkg zasobéw magazynowych materiatéw
informacyjnych, ktore zostaty wyprodukowane w 2009 roku oraz ktére sg jednoczesnie aktualne.
Materiaty te beda na biezgco dystrybuowane posrdd potencjalnych beneficjentéw.
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2.

zmiana jest wynikiem decyzji o przeprowadzeniu konkursu dla dziatania 8.3 oraz 8.4

w zblizonych terminach, co powoduje, iz WWPE — biorgc pod uwage doswiadczenie z poprzedniego
naboru wnioskéw w tych dziataniach — podjeta decyzje o przeprowadzeniu wspdlnej dla obu dziatan
kampanii w radio o zasiegu ogdélnopolskim w okresie sierpien — pazdziernik br., zachecajacej do
skfadania wnioskéw o dofinansowanie.

Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administraciji:

1. zmiana zostata wymuszona przesunigciem terminéw oraz liczby planowanych naboréw wnioskéw
o dofinansowanie w dziataniu 8.1 oraz 8.2 PO IG.

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego:

1.

modyfikacja nastgpita w zwigzku z:

- potrzebg zamdwienia dodatkowych materiatdw promocyjnych na przygotowanie 11l Forum
Funduszy Europejskich, planowanego do realizacji w IV kwartale br.

- potrzebg zabezpieczenia wyzszych, niz wstepnie zaktadano, S$rodkéw na materiaty
informacyjne, w tym m.in. na ogloszenie przetargu dot. opracowania merytorycznego,
wydania, druku i dystrybucji biuletynu ,Innowacyjni” (z uwagi na rozwigzanie umowy
Z poprzednim wykonawca)

- zmiang w zakresie organizacji konferencji i wszczecia postepowania przetargowego na
organizacje 2, z 3 wstepnie planowanych, konferencji oraz korekcie finansowej, bedace;j
wynikiem otrzymania oferty uznanej za najkorzystniejszg, oferowanej po koszcie nizszym, niz
zaktadany w RPD 2010

- korektg bedaca wynikiem rozstrzygnie¢ postepowan przetargowych, w wyniku ktérych
otrzymano oferty po kosztach nizszych niz pierwotnie zaktadane na etapie opracowywania
zatozeh do RPD na 2010 rok (np. w przypadku badan opinii publicznej)

- zatoba narodowg w Polsce w kwietniu 2010 r. oraz bedaca nastepstwem tego wydarzenia
decyzjg kierownictwa Ministerstwa Rozwoju Regionalnego o wstrzymaniu, odwotaniu lub
przesunieciu niektérych dziatan o charakterze informacyjno — promocyjnym z | pétrocza 2010
na kolejne miesigce lub na rok 2011 (dotyczy to m.in. kampanii medialnej PO IG
zaplanowanej wstepnie na drugg potowe 2010 r., a ktérej realizacja odbedzie sie ostatecznie
w | pétroczu 2011 roku).

- istotng aktualizacja Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego w zakresie informaciji
i promocji

5.6 Czy w trakcie prowadzenia dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
Instytucje zidentyfikowaty istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu dziatar lub
Planu komunikaciji?

W Tak (J Nie

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego nie zrealizowalo w okresie sprawozdawczym
nastepujacych dziatan:

a)

b)

c)
d)

e)

dni informacyjne dot. Dziatania 2.1 — nie byto konieczno$ci organizowania dni informacyjnych ze
wzgledu na wyczerpanie alokacji na to dziatanie

ogtoszenia informujace i przypominajagce w prasie ogoélnopolskiej - ze wzgledu na wyczerpanie
alokacji na to dziatanie oraz odwotanie konkursu, nie ukazaty sie 4 z 8 planowanych ogtoszen
prasowych

konferencja ministra nauki i szkolnictwa wyzszego — podjeto decyzje o rezygnacji z organizaciji
konferencji

konferencja prasowa — spotkanie z mediami miato towarzyszy¢ konferencji ministra nauki
i szkolnictwa wyzszego (o ktorej mowa w pkt c.), ktéra nie zostata zrealizowana;

organizacja konkurséw — koncepcja konkursu zastgpiona zostata Study Tour, ktére jest obecnie
w trakcie realizaciji

szkolenia dla beneficjentow — ze wzgledu na uniewaznienie postepowania na ustugi konferencyjne
i koniecznos¢ jego ponowienia, szkolenia zostang rozpoczete w Il pétroczu
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g) artykuly sponsorowane — ze wzgledu na uniewaznienie postepowania na emisje ogtoszen
prasowych ikoniecznos¢ jego ponowienia, nie ukazaty sie jeszcze zadne artykuty, poza
obowigzkowymi ogtoszeniami dotyczgacymi wszczynanych konkursow dot. naboréw wnioskéw

5.7 Zidentyfikowane istotne zagrozenia dotycza;

Wskazane w punktach 5.4-5.5 zmiany oraz niezrealizowane w okresie sprawozdawczym dziatania,
o ktérych mowa w punkcie 5.6, spowodowaty w konsekwencji koniecznosé przesuniecia srodkéw oraz
harmonogramu realizacji dziatan, co z kolei zostanie skorygowane w aktualizacji Rocznego planu
dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2010 rok, celem umozliwienia jego petnej realizacji.

6. Informacje dodatkowe

Informacje dodatkowe — wszystkie informacje, ktére nie zostaty podane w pkt. 1 — 5, a ktorych
podanie Instytucja Posredniczaca/ Instytucja Wdrazajgca uzna za celowe, dotyczace:

- sposobu, w jaki w danym okresie sprawozdawczym wiasciwe instytucje na wszystkich
szczeblach wdrazania programu wywigzywaly sie z zobowigzan w zakresie informacji
i komunikacji;

- typow przeprowadzonych dziatan informacyjnych i promocyjnych;

- sposobu koordynacji i zapewnienia komplementarno$ci dziatari informacyjnych pomiedzy
instytucjami zaangazowanymi we wdrazZanie,w odniesieniu do realizacji strategii komunikacji;

- innych zagadnien.
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