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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (1)

ZnajomoŜĺProgramu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 - 2013 z nazwy

i na podstawie opisu

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, 2007 -2013 jest znany przez ponad 1/ 3 og·ğu

dorosğychPolak·w,choĺwiňkszoŜĺz nich kojarzy go na podstawie opisu a nie z samej nazwy .

ZauwaŨasiň,Ũeo ile znajomoŜĺProgramu nie wzrosğaznaczŃcow por·wnaniuz rokiem 2009 ,

o tyle coraz wiňcejos·bzna Program Innowacyjna Gospodarka z nazwy . ZnajomoŜĺPO IG jest

zr·Ũnicowanaw zaleŨnoŜciod region·wïProgram Innowacyjna Gospodarka jest szerzej znany

wŜr·dmieszkaŒc·wPolski Zachodniej i Wschodniej, sğabiejzaŜw Polsce Centralnej .

Niezmiennie wysoka jest znajomoŜĺProgramu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (PO IG)

wŜr·dpotencjalnych beneficjent·w. PO IG jest bardzo dobrze znany z nazwy we wszystkich

grupach przedsiňbiorstw(z wyjŃtkiemmikro i mağychprzedsiňbiorstw),jednostkach naukowych

oraz instytucjach otoczenia biznesu . ZnajomoŜĺPO IG w wymienionych podmiotach wynosi

ponad 90 % . Nieznacznie niŨszŃznajomoŜĺPO IG obserwuje siňw przedsiňbiorstwach

mniejszych - zatrudniajŃcych10 -49 pracownik·w(81 % ), choĺtu zauwaŨalnyjest istotny wzrost

znajomoŜciProgramu w por·wnaniuz rokiem ubiegğym. Znacznie mniejszŃznajomoŜĺwykazujŃ

siňw tym roku przedsiňbiorstwanajmniejsze, zatrudniajŃcemniej niŨ10 pracownik·w(58 % ).

ZnajomoŜĺProgramu wzrosğaw por·wnaniuz poprzedniŃfalŃbadania, z wyjŃtkieminstytucji

otoczenia biznesu .



4

Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (2)

ťr·dğawiedzy na temat PO IG

Telewizja jest gğ·wnymŦr·dğemznajomoŜciPO IG, a takŨegğ·wnymkanağeminformacyjnym

dla og·ğuspoğeczeŒstwa,przy czym badani czňŜciejnatknňlisiňna informacje o Programie

w programach jemu poŜwiňconychniŨw reklamach . Bardziej powszechny niŨw 2009 roku stağ

siňodbi·rreklamy radiowej w opinii uczestnik·wsondaŨuspoğecznego.

Istotnie wzrosğa,w por·wnaniuz ubiegğymrokiem, zauwaŨalnoŜĺinformacji o Programie

Innowacyjna Gospodarka w mediach (internet, telewizja, prasa, radio) oraz reklamie

zewnňtrznej,w tym, co warto podkreŜliĺïw grupie najmniejszych przedsiňbiorstw. Nadal

najwaŨniejszymŦr·dğeminformacji o Programie Innowacyjna Gospodarka dla potencjalnych

beneficjent·wpozostaje internet . Szczeg·lnieczňstokorzystajŃz niego ŜredniejwielkoŜci

przedsiňbiorstwa(82 % ), jednostki naukowe (85 % ) i instytucje otoczenia biznesu (84 % ),

znaczŃcorzadziej zaŜmikroprzedsiňbiorstwa(tutaj, czňŜciejniŨw innych grupach, informacja

trafia do przedsiňbiorcydrogŃmniej formalnŃpoprzez znajomego spoza pracy) .

Ponad to w firmach duŨych(o zatrudnieniu powyŨej250 os·b)istotnŃrolňodgrywajŃ

informacje przesyğanepocztŃelektronicznŃ(57 % ) i czňŜciejniŨw innych przedsiňbiorstwach

r·wnieŨprasa codzienna (67 % ) .

Jednostki naukowe, opr·cz internetu, czňŜciej niŨ inni korzystajŃ jeszcze z informacji 

nadsyğanych pocztŃ tradycyjnŃ (31%) lub elektronicznŃ (70%), artykuğ·w i reklam                     

w czasopismach (59%), ustnych informacji od wsp·ğpracownik·w/kontrahent·w (57%), tablic 

informacyjnych/billboard·w (54%) oraz ulotek (39%). 
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (3)

W grupie instytucji otoczenia biznesu waŨnym Ŧr·dğem informacji, opr·cz internetu, jest 

r·wnieŨ telewizja (65%) oraz czňŜciej niŨ w innych grupach informacje nadsyğane pocztŃ 

elektronicznŃ (67%). 

ZnajomoŜĺ komunikacji funduszy europejskich 

Dla og·ğuspoğeczeŒstwareklamy Programu Innowacyjna Gospodarka sŃsğaboznane, przy

czym reklamy radiowe byğyrozpoznawana w toku tej kampanii wyjŃtkowolepiej niŨ

telewizyjne . Ci, kt·rzyje sğyszeli,bŃdŦwidzieli, w wysokim stopniu odczytali, co jest

w nich reklamowane (PO IG) .

Komunikacja reklamowa speğniaswojŃfunkcjňinformacyjnŃ, jest dobrze rozumiana

i pamiňtana. Nie wzbudza silnych emocji, ale podoba siňodbiorcom (bardziej niŨreklamy

emitowane w poprzedniej kampanii) .

W por·wnaniudo poprzedniej kampanii wzrosğaperswazyjnoŜĺreklam ïcoraz wiňcejos·b

twierdzi, Ũereklama zachňciğaich do podjňciajakiŜdziağaŒïczy to, ŨebywziŃĺudziağ

w Programie, czy to, Ũebysiňwiňcejo nim dowiedzieĺ. Nadal jednak wpğywkomunikacji

reklamowej na chňĺodwiedzenia strony internetowej PO IG nie jest bardzo duŨy.

Emitowane w obecnej kampanii reklamy telewizyjne i radiowe zostağy ocenione jako 

nawiŃzujŃce do siebie, co Ŝwiadczy o przemyŜlanej  i sp·jnej strategii promowania 

Programu w mediach.
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (4)

Spontaniczna znajomoŜĺ reklam dotyczŃcych funduszy wŜr·d beneficjent·w unijnych jest 

r·wnie niska jak w roku ubiegğym. 

Spontanicznie (bez wspomagania listŃ) przywoğywane sŃ nastňpujŃce kampanie: 

ƀDotyczŃce programu Kapitağ Ludzki  ï10% og·ğem,

ƀ Innowacyjna gospodarka (PO IG) ï10% og·ğem, 

ƀDotyczŃce Regionalnych Program·w Operacyjnych ï6% og·ğem,

ƀOg·lnie odnoszŃce siň do funduszy unijnych i EFS ï5% og·ğem. 

NajwyŨszŃ spontanicznŃ znajomoŜciŃ reklam dotyczŃcych funduszy unijnych odznaczajŃ siň 

badani z grupy jednostek naukowych oraz instytucji otoczenia biznesu (poğowa badanych). 

Te grupy najczňŜciej przywoğywağy spontanicznie kampaniň Kapitağ Ludzki (ok. 20%)                 

i kampaniň PO IG (ok. 15% badanych). Natomiast najwyŨszy odsetek spontanicznej 

znajomoŜci kampanii PO IG odnotowano w grupie najwiňkszych przedsiňbiorstw ï20%. 

Podstawowy komunikat badanej kampanii nie byğ zbyt dobrze zapamiňtany. Beneficjenci 

zapamiňtali niewiele szczeg·ğ·w, w tym m.in.: logo Programu (15%), fakt, Ũe Polacy sŃ 

wynalazcami (7%), link/odnoŜnik do strony www Programu (6%). 
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w  (5)

Obszary, w jakich moŨna ubiegaĺ siň o wsparcie z PO IG

Og·ğspoğeczeŒstwa

Jako beneficjent·wPO IG, analogicznie do opinii z 2009 roku, badani wskazujŃprzede

wszystkim przedsiňbiorstwaï odpowiednio mağe,Ŝredniei duŨefirmy . Istotnie wzr·sğ

odsetek przekonanych, Ũeadresatem programu sŃr·wnieŨosoby prywatne .

Warto zauwaŨyĺ,Ũebadani jako najwaŨniejszyprojekt, na kt·rymoŨnauzyskaĺwsparcie

z PO IG postrzegajŃtworzenie nowych miejsc pracy (podobnie jak w roku ubiegğym),

a dopiero w nastňpnejkolejnoŜciwprowadzanie do firm rozwiŃzaŒtechnicznych majŃcych

na celu unowoczeŜnienieprzedsiňbiorstwa,a takŨebadania naukowe wspierajŃce

gospodarkň. Istotnie wzrosğoprzekonanie, iŨjednym z obszar·wwsparcia Programu jest

wdraŨaniewynik·wbadaŒnaukowych w r·Ũnedziedziny gospodarki (27 % - 2010 , 19 % -

2009 ) .

Przedsiňbiorstwa

ÅAnalogicznie jak w roku ubiegğym wŜr·d obszar·w, w jakich moŨna ubiegaĺ siň o wsparcie 

z PO IG najczňŜciej wymieniane byğo: Ăzastosowanie nowych rozwiŃzaŒ technologicznych 

lub organizacyjnychò (88% og·ğem, najczňŜciej wskazywane w przedsiňbiorstwach 

najwiňkszych) oraz Ăinwestycje w innowacyjne przedsiňwziňciaò (87% og·ğem, najczňŜciej 

wskazywane w przedsiňbiorstwach najwiňkszych).
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (6)

ÅDodatkowo w najwiňkszych przedsiňbiorstwach, czňŜciej niŨ w pozostağych, wskazywane 

byğy takie obszary jak: ĂwdroŨenie wynik·w prac badawczo-rozwojowych bňdŃcych 

wynikiem programu Inicjatywa Technologicznaò(61%), Ăprowadzenie lub rozpoczňcie 

dziağalnoŜci badawczoïrozwojowejò (59%) oraz Ăzastosowanie rozwiŃzaŒ o duŨym 

znaczeniu dla gospodarki z uwagi na wielkoŜĺ inwestycji i liczbň nowoutworzonych miejsc 

pracyò (57%). 

ÅZ kolei w najmniejszych przedsiňbiorstwach, czňŜciej niŨ w pozostağych, wskazywano 

Ăwprowadzenie rozwiŃzaŒ technicznych, biznesowych, organizacyjnych prowadzŃcych do 

realizacji cel·w biznesowych przez internet, przez trzy lub wiňcej przedsiňbiorstwaò (57%), 

Ărozpoczňcie Ŝwiadczenia usğug przez internetò (58%), Ăutworzenie duŨej liczby nowych 

miejsc pracyò (54%).  

Jednostki naukowe

ÅBadani z jednostek naukowych na pierwszych miejscach wymienili: Ărozw·j infrastruktury 

badawczejò (97%), Ărozw·j informatyczny, czyli np. inwestycje sieciowe, sprzňtowe, 

tworzenie baz danych, baz publikacji naukowychò (88%), Ătworzenie nowych centr·w 

naukowo ïbadawczychò (82%). Rzadziej niŨ w roku ubiegğym przedstawiciele jednostek 

naukowych wskazywali Ăstworzenie strategicznego programu badaŒ naukowych w zakresie 

gospodarkiò (68% - 2010, 81% - 2009) i Ăbadania dotyczŃce Narodowego Programu 

Foresight Polska 2020ò (64% - 2010, 79% - 2009).  
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (7)

Instytucje otoczenia biznesu

ÅBadani z jednostek naukowych na pierwszych miejscach wskazali Ăposzukiwanie                        

i weryfikowanie pomysğ·w o duŨym potencjale rynkowy, wsparcie dla przedsiňbiorstw 

tworzŃcych siň na ich podstawie (80%), Ăkreowanie dogodnych warunk·w wsp·ğpracy miňdzy 

inwestorami prywatnymi a nowymi, innowacyjnymi przedsiňbiorstwamiò (78%) oraz 

Ăpromocjň rozwoju powiŃzaŒ kooperacyjnych o znaczeniu ponadregionalnym poprzez 

inwestycje, doradztwo i szkoleniaò (75%). 

ZnajomoŜĺ instytucji zaangaŨowanych we wdraŨanie PO IG 

W opinii spoğecznejinstytucjŃnajbardziej utoŨsamianŃz wdraŨaniemProgramu Innowacyjna

Gospodarka jest Ministerstwo Gospodarki, w tym Departament WdraŨaniaProgram·w

Operacyjnych oraz Polska Agencja Rozwoju PrzedsiňbiorczoŜci. W por·wnaniu

z rokiem ubiegğymznaczŃcowzr·sğodsetek respondent·w,kt·rzywskazali PolskŃ

OrganizacjňTurystycznŃïDepartament Funduszy Europejskich .

Instytucjami w najwiňkszym stopniu kojarzonymi z wdraŨaniem PO IG wedğug beneficjent·w 

i potencjalnych beneficjent·w Programu sŃ:

ƀ Polska Agencja Rozwoju PrzedsiňbiorczoŜci (84%), 

ƀ Ministerstwo Gospodarki - Departament WdraŨania Program·w Operacyjnych (78%),

ƀ Ministerstwo Gospodarki (76%).
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (8)

Ponadto w grupie jednostek naukowych czňŜciej niŨ w innych grupach wskazywano 

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa WyŨszego (90%) oraz Departament Funduszy Europejskich 

i Departament WdroŨeŒ i Innowacji MNiSW (94%), OŜrodek Przetwarzania Informacji 

(67%). W grupie najmniejszych przedsiňbiorstw czňŜciej wskazywano PolskŃ Organizacjň 

TurystycznŃ ïDepartament Funduszy Europejskich (43%) i OŜrodek Przetwarzania 

Informacji (30%). średnie przedsiňbiorstwa, czňŜciej niŨ inne grupy, Departament 

WdraŨania Program·w Operacyjnych MG ( 82%), a najwiňksze przedsiňbiorstwa ï

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa WyŨszego (57%). 

DoŜwiadczenia z ubieganiem siň o Ŝrodki z PO IG

Tak jak w zeszğym roku, najwiňksze doŜwiadczenie w ubieganiu siň o Ŝrodki pochodzŃce            

z funduszy unijnych majŃ respondenci z jednostek naukowych ï77% z nich deklaruje, Ũe 

ich instytucja starağa siň o dofinansowanie z UE. 

Najmniej doŜwiadczeŒ z ubieganiem siň o Ŝrodki z funduszy UE majŃ najmniejsze 

przedsiňbiorstwa ïo dofinansowanie starağo 22% (taki sam odsetek jak w roku ubiegğym) 

firm z najmniejszym zatrudnieniem (poniŨej 10 pracownik·w) i 45% firm o zatrudnieniu          

10 -49 pracownik·w. 
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Podsumowanie najwaŨniejszych wynik·w (9)

Odsetek podmiot·w ubiegajŃcych siň o Ŝrodki z funduszy europejskich z grupy duŨych 

przedsiňbiorstw (50-249 zatrudnionych) i z grupy instytucji otoczenia biznesu jest zbliŨony        

i wynosi okoğo 60%. W przypadku grupy najwiňkszych podmiot·w gospodarczych odsetek 

ubiegajŃcych siň o dofinansowanie jest nieco niŨszy (54%). PodsumowujŃc, nie nastŃpiğy 

znaczŃce zmiany aktywnoŜci badanych podmiot·w w zakresie ubiegania siň o Ŝrodki unijne 

w por·wnaniu z rokiem ubiegğym. 

WŜr·d podmiot·w ubiegajŃcych siň w przeszğoŜci o wsparcie finansowe z UE najwiňkszy 

odsetek podmiot·w, kt·rym udağo siň uzyskaĺ dofinansowanie obserwujemy w grupach 

jednostek naukowych (90%) i instytucj i otoczenia biznesu (90%), a najmniejszy ïwŜr·d 

mikroprzedsiňbiorstw (47%) i firm o zatrudnieniu 10-49 pracownik·w (57%).



CzňŜĺ 1: Raport z sondaŨu opinii 

spoğecznej (Omnibus)



Wprowadzenie
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Badanie typu Omnibus realizowane byğona 1000 osobowej losowej pr·bie

reprezentatywnej dla og·ğuludnoŜciPolski w wieku 15 - 75 lat . Pr·bamiağacharakter

imienny i byğadobrana z operatu PESEL prowadzonego przez Departament Rozwoju

Rejestr·wMSWiA . Poszczeg·lneosoby dobrano metodŃlosowania systematycznego

w ramach wyr·Ũnionychwarstw . Warstwowanie uwzglňdniğowielkoŜĺmiejscowoŜci,

wojew·dztwo,a takŨepğeĺi wiek dobieranych os·b.

KIEDY ?

GDZIE ?

JAK ?

cağy kraj

sondaŨ CAPI ïCAPIBUS

15 - 17 stycznia 2010

PRčBA

Struktura badania i pr·ba
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Cele badania

Å zbadanie poziomu ŜwiadomoŜciog·ğuspoğeczeŒstwai potencjalnych beneficjent·w
dotyczŃcejPO IG po emisji spot·wtelewizyjnych i radiowych,

Å zbadanie r·Ũnicw ŜwiadomoŜcii wiedzy spoğeczeŒstwai potencjalnych beneficjent·wna
temat PO IG w poszczeg·lnychregionach,

Å zbadanie znajomoŜciŦr·deği kanağ·winformacji o PO IG,

Å zbadanie poziomu wiedzy spoğeczeŒstwai potencjalnych beneficjent·wna temat moŨliwoŜci
wykorzystywania PO IG,

Å zbadanie znajomoŜcipodstawowych instytucji zaangaŨowanychwe wdraŨaniePO IG,

Å jak odbierana jest sama kampania PO IG ïco zapamiňtaliodbiorcy, jaki przekaz ; czy siň
podobağa,co siňw niej podobağo(tekst, postacie, przedstawiany obraz) ; czy byğa
zrozumiağa,czy zachňcağado odwiedzenia strony internetowej, aby zdobyĺwiňcej
informacji .

Celem badania byğouzyskanie informacji oraz przeanalizowanie opinii 

uczestnik·w badania na temat nastňpujŃcych gğ·wnych zagadnieŒ:



Wyniki badania



Wiedza o Programie Operacyjnym 
Innowacyjna Gospodarka,               
2007 - 2013
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ZnajomoŜĺ Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

nie wiem / 

trudno 

powiedzieĺ; 

5%

tak; 11%

nie; 83%

ZnajomoŜĺ PO IG ïz nazwy
Q1. Czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o Programie 

Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa ïwszyscy respondenci

ZnajomoŜĺ PO IG ïbez nazwy (na podstawie opisu)
Q2. A czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o funduszach pochodzŃcych ze Ŝrodk·w 
UE, z kt·rych mogŃ korzystaĺ przedsiňbiorstwa i instytucje naukowe, chcŃce 
podnosiĺ innowacyjnoŜĺ polskiej gospodarki poprzez m.in. unowoczeŜnianie i 

usprawnianie dziağania polskich przedsiňbiorstw, podnoszenie ich 
konkurencyjnoŜci w Europie i na Ŝwiecie, wymyŜlanie i rozwijanie nowoczesnych 

produkt·w oraz poprzez tworzenie trwağych miejsc pracy.
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy nie znajŃ Programu z nazwy

nie wiem / 

trudno 

powiedzieĺ; 

6%

tak; 14%

nie; 80%

nie; 67%

tak; 26%

nie wiem / 

trudno 

powiedzieĺ; 

7%

nie; 59%

tak; 31%

nie wiem / 

trudno 

powiedzieĺ; 

10%

2010

2009

N=1001

N=1002
N=888

N=862

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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ZnajomoŜĺ Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka

nie zna; 61% zna - z nazwy; 

11%

zna - tylko z 

opisu; 28%

Q1. Czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka?
Q2. A czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o funduszach pochodzŃcych ze Ŝrodk·w UE, z kt·rych mogŃ korzystaĺ przedsiňbiorstwa i
instytucje naukowe, chcŃce podnosiĺ innowacyjnoŜĺ polskiej gospodarki poprzez m.in. unowoczeŜnianie i usprawnianie dziağania 
polskich przedsiňbiorstw, podnoszenie ich konkurencyjnoŜci w Europie i na Ŝwiecie, wymyŜlanie i rozwijanie nowoczesnych 
produkt·w oraz poprzez tworzenie trwağych miejsc pracy.
Podstawa ïwszyscy respondenci

zna z nazwy lub 
tylko z opisu = 

39%

nie zna; 64%

zna - z nazwy; 

14%

zna - tylko z 

opisu; 23%

zna z nazwy lub 
tylko z opisu = 

37%

2010N=1001 2009 N=1002

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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ZnajomoŜĺ PO IG w r·Ũnych regionach Polski

48%

33%

37%

29%

63%

32%

39% 39%

32%

46%

42%

36%
38% 37%

23%

36%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Og·ğem Region

zamieszkania:

Centralny Wschodni Poğudniowo-

wschodni 

Poğudniowy Poğudniowo-

zachodni

Zachodni P·ğnocny 

2010 (N=1001) 2009 (N=1002)

Q1. Czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka?
Q2. A czy sğyszağ(a) Pan(i) kiedykolwiek o funduszach pochodzŃcych ze Ŝrodk·w UE, z kt·rych mogŃ korzystaĺ przedsiňbiorstwa i
instytucje naukowe, chcŃce podnosiĺ innowacyjnoŜĺ polskiej gospodarki poprzez m.in. unowoczeŜnianie i usprawnianie dziağania 
polskich przedsiňbiorstw, podnoszenie ich konkurencyjnoŜci w Europie i na Ŝwiecie, wymyŜlanie i rozwijanie nowoczesnych 
produkt·w oraz poprzez tworzenie trwağych miejsc pracy.
Podstawa ïwszyscy respondenci

Odsetek os·b, kt·re znajŃ PO IG (z nazwy lub tylko z opisu)

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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ťr·dğa znajomoŜci Programu Innowacyjna Gospodarka 

25%

23%

10%

4%

4%

4%

3%

3%

3%

3%

1%

17%

28%

22%

8%

5%

6%

6%

2%

5%

1%

14%

1%

3%

z telewizji - widziağem program na ten temat 

z telewizji zobaczyğem reklamň 

od znajomego 

od kogoŜ z rodziny 

z gazety - czytağem artykuğ na ten temat 

w urzňdzie 

z radia - sğyszağem reklamň 

z radia - sğyszağem audycjň na ten temat 

z gazety - zobaczyğem reklamň 

inne Ŧr·dğo 

od wsp·ğpracownika 

nie wiem / trudno powiedzieĺ

2010 (N=365)

2009 (N=391)

Q3. SkŃd po raz pierwszy dowiedziağ(a) siň Pan(i) o Programie Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy znajŃ Program

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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ZnajomoŜĺ kanağ·w komunikacyjnych, 
kt·rymi prowadzono kampaniň informacyjnŃ na temat PO IG

35%

30%

18%

14%

10%

5%

4%

4%

1%

1%

21%

5%

38%

32%

21%

20%

11%

4%

1%

4%

1%

16%

5%

7%

4%

telewizja - programy na temat funduszy europejskich 

telewizja - reklamy telewizyjne 

urzňdy 

gazety codzienne 

czasopisma 

tygodniki 

Internet  

plakaty na mieŜcie / billboardy 

informacje przesyğane pocztŃ tradycyjnŃ 

informacje przesyğane pocztŃ elektronicznŃ (e-mail) 

inne

nie wiem / trudno powiedzieĺ

Ũadne z powyŨszych

2010 (N=365)

2009 (N=391)

Q4. Od jakiegoŜ czasu Ministerstwo Rozwoju Regionalnego prowadzi kampaniň informacyjnŃ na temat Programu Innowacyjna 
Gospodarka. Proszň powiedzieĺ, czy w kt·rymŜ z poniŨszych miejsc moŨna znaleŦĺ lub zetknŃĺ siň z informacjami na temat 
Programu Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy znajŃ Program

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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Potencjalni beneficjenci Programu Innowacyjna Gospodarka

54%

46%

42%

31%

27%

21%

17%

1%

18%

1%

53%

45%

38%

30%

20%

20%

14%

1%

14%

1%

dla mağych firm i

przedsiňbiorstw 

dla Ŝrednich firm i

przedsiňbiorstw 

dla duŨych firm i

przedsiňbiorstw 

dla instytucji naukowych 

dla os·b prywatnych 

dla szk·ğ wyŨszych 

dla szk·ğ Ŝrednich 

inne

nie wiem / trudno powiedzieĺ

Ũadne z powyŨszych

2010 (N=365)

2009 (N=391)

Q5. Dla kogo Pana(i) zdaniem przeznaczony jest Program Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy znajŃ Program

dla mağych firm i przedsiňbiorstw

dla Ŝrednich firm i przedsiňbiorstw

dla duŨych firm i przedsiňbiorstw

dla instytucji naukowych

dla os·b prywatnych

dla szk·ğ wyŨszych

dla szk·ğ Ŝrednich

inne

nie wiem / trudno powiedzieĺ

Ũadne z powyŨszych

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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Projekty, na kt·re moŨna uzyskaĺ wsparcie w ramach PO IG

43%

38%

32%

27%

23%

15%

9%

8%

16%

41%

37%

26%

19%

26%

16%

20%

10%

9%

2010 (N=365)

2009 (N=391)

Q6. Proszň spojrzeĺ na listň i powiedzieĺ, na kt·re z poniŨszych przykğad·w projekt·w moŨna uzyskaĺ wsparcie w ramach 
Programu Innowacyjna Gospodarka. Proszň wskazaĺ maksymalnie 3 projekty. JeŜli nie jest Pan(i) pewien/pewna, proszň wskazaĺ 
te projekty, co do kt·rych jest Pan(i) w najwiňkszym stopniu pewien/pewna.
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy znajŃ Program

rozw·j nowych miejsc pracy

wprowadzanie do firm rozwiŃzaŒ technicznych 
majŃcych na celu unowoczeŜnianie przedsiňbiorstw

badania naukowe, kt·rych wyniki
majŃ wspieraĺ gospodarkň

wdraŨanie wynik·w badaŒ naukowych
w r·Ũne dziedziny gospodarki 

inwestowanie innowacyjnych przedsiňwziňĺ

tworzenie centr·w naukowo-badawczych

rozw·j informatyczny szk·ğ i jednostek naukowych

rozw·j informatyczny firm

nie wiem / trudno powiedzieĺ

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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Instytucje, kt·re sŃ zaangaŨowane we wdraŨanie PO IG

38%

37%

37%

28%

26%

19%

15%

10%

8%

7%

38%

35%

42%

28%

24%

11%

5%

9%

12%

14%

2010 (N=365)

2009 (N=391)

Q7. Przeczytam teraz listň r·Ũnych instytucji. Przy instytucji proszň powiedzieĺ, kt·re sŃ zaangaŨowane we wdraŨanie Programu
Innowacyjna Gospodarka. Proszň wskazaĺ wszystkie instytucje, w odniesieniu do kt·rych uwaŨa Pan(i), Ũe jest zaangaŨowana we 
wdraŨanie programu.
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy znajŃ Program

Ministerstwo Gospodarki ï
Departament WdraŨania Program·w Operacyjnych

Ministerstwo Gospodarki 

Polska Agencja Rozwoju PrzedsiňbiorczoŜci

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa WyŨszego 
Departament Funduszy Europejskich/ Departament 

WdroŨeŒ i Innowacji

Wğadza WdraŨajŃca Programy Europejskie
(dla dziağaŒ 7.1, 8.3, 8.4)

Polska Organizacja Turystyczna ï
Departament Funduszy Europejskich

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa WyŨszego

Ministerstwo Spraw Wewnňtrznych i Administracji

OŜrodek Przetwarzania Informacji

Ũadne

r·Ũnica statystycznie istotna 
w stosunku do 2009
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Podobnie jak w roku ubiegğymwiňkszoŜĺbadanych nie sğyszağao PO IG . ZnajomoŜĺProgramu

ksztağtujesiňna poziomie 37 % , przy czym 14 % zna go z nazwy, zaŜkolejne 23 % rozpoznaje

go na podstawie opisu .

WŜr·dznajŃcychProgram z nazwy jest wiňcejmňŨczyzn,os·bw wieku 25 -39 lat, z wyŨszymwyksztağceniem. Natomiast og·lna

znajomoŜĺProgramu (z nazwy i na podstawie opisu) jest wyŨszawŜr·dos·bz wyksztağceniemŜrednimi wyŨszym,mieszkaŒc·w

duŨychmiast (od 100 do 500 tysiňcymieszkaŒc·w),w Makroregionie Wschodnim i Zachodnim .

NajczňŜciejwskazywanym Ŧr·dğeminformacji o Programie Innowacyjna Gospodarka, podobnie

jak w ubiegğymroku, jest telewizja . Blisko poğowarespondent·wzetknňğasiňpo raz pierwszy

z Programem dziňkitelewizji (czňŜciejz programami o tej tematyce, a rzadziej z reklamami) .

PozostağeŦr·dğaznajomoŜciProgramu majŃmniejsze znaczenie jako kanağykomunikacji

Programu .

Analogicznie ïwiňkszoŜĺos·b,kt·rekojarzy Program, wie przede wszystkim o nastňpujŃcych

kanağachinformacyjnych, przekazujŃcychwiedzňna temat PO IG : telewizja (programy

informacyjne i reklamy), a takŨeurzňdyi gazety codzienne . W por·wnaniudo roku ubiegğego

istotnie mniej os·bwskazağoprasňcodziennŃi informacjňotrzymywanŃpocztŃelektronicznŃ.

Internet jest popularnym Ŧr·dğeminformacji o Programie dla os·bmğodych(15 -24 lata), natomiast grupa ta znaczŃcorzadziej ma

ŜwiadomoŜĺ,Ũew programach telewizyjnych moŨnasiňzetknŃĺz informacjami na temat PO IG . Z kolei osoby wieku 40 -59 lat

wskazujŃwğaŜnietelewizyjne programy na temat funduszy europejskich jako Ŧr·dğoinformowania o PO IG . MieszkaŒcywsi oraz

najsğabiejwyksztağceni(wyksztağceniepodstawowe) rzadziej wskazujŃprasň(codziennŃ/ czasopisma / tygodniki) jako kanağ

informowania o PO IG, poniewaŨnie korzystajŃz tego medium .

Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (1/3)



2727

W opinii badanych gğ·wnymbeneficjentem Programu Innowacyjna Gospodarka sŃ

przedsiňbiorstwabez wzglňduna wielkoŜĺ. W por·wnaniuz badaniem z 2009 r.

znaczŃcowzr·sğodsetek przekonanych, Ũeze wsparcia Programu mogŃkorzystaĺ

r·wnieŨosoby prywatne .

Mağefirmy mogŃbyĺbeneficjentami Programu czňŜciejwedğugos·bw wieku 40 -59 lat, mieszkaŒc·wmiast do 100 tys . i z Polski

Wschodniej ; osoby prywatne jako beneficjenci Programu sŃczňŜciejwskazywane przez mieszkaŒc·wduŨychmiast .

Podobnie jak w zeszğymroku projekty, na kt·rezdaniem respondent·wmoŨnauzyskaĺ

wsparcie w ramach PO IG dotyczŃ: rozwoju nowych miejsc pracy, wprowadzanie do firm

rozwiŃzaŒtechnicznych unowoczeŜniajŃcychprzedsiňbiorstwo,a w nastňpnejkolejnoŜci

ïbadaŒnaukowych, kt·rychwyniki majŃwspieraĺgospodarkň.

ĂWprowadzaniedo firm rozwiŃzaŒtechnicznych majŃcychna celu unowoczeŜnianieprzedsiňbiorstwòczňŜciejwskazujŃmňŨczyŦni,

osoby w wieku Ŝrednim(25 -39 lat) i z wyŨszymwyksztağceniem. ĂBadanianaukowe, kt·rychwyniki majŃwspieraĺgospodarkňòto

dziağanie,kt·remoŨeuzyskaĺwsparcie czňŜciejw opinii os·bw wieku Ŝrednim(25 -39 lat) i mieszkaŒc·wnajwiňkszychmiast

Polski .

Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (2/3)
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InstytucjŃnajbardziej utoŨsamianŃz wdraŨaniemProgramu Innowacyjna Gospodarka jest

Ministerstwo Gospodarki, w tym Departament WdraŨaniaProgram·wOperacyjnych oraz Polska

Agencja Rozwoju PrzedsiňbiorczoŜci. W por·wnaniuz rokiem ubiegğymznaczŃcowzr·sğ

odsetek respondent·w,kt·rzywskazali PolskŃOrganizacjňTurystycznŃï Departament

Funduszy Europejskich .

PARP czňŜciejwymieniajŃosoby z wyksztağceniemwyŨszymi mieszkaŒcyduŨychmiast (miasta 100 -499 tys), zaŜMinisterstwo

Gospodarki ïDepartament WdraŨaniaProgram·wOperacyjnych ïkobiety oraz mieszkaŒcyCentralnej Polski .

Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (3/3)



ZnajomoŜĺ i diagnoza komunikacji 
Programu Operacyjnego 
Innowacyjna Gospodarka, 
2007 - 2013
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9%

7%

18%

88%

89%

76%

3%

4%

5%

Deszcz

SğoŒce 

SŃsiad naukowiec 

widziağe(a)m nie widziağe(a)mnie wiem / trudno powiedzieĺ

ZnajomoŜĺ reklam TV PO IG ï2009 i 2010

Q8. PokaŨň teraz reklamň telewizyjnŃ, proszň powiedzieĺ, czy widziağ(a) jŃ Pan(i) kiedyŜ w telewizji czy teŨ nie?
Podstawa ïwszyscy respondenci 

2010

2009

N=1001

N=1001

N=1002
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Branding reklam TV ï2009 i 2010

Q9. Obejrzağ(a) Pan(i) reklamň Programu Innowacyjna Gospodarka. Kt·re z poniŨszych stwierdzeŒ najlepiej opisuje tň reklamň?
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň

48%

22%

7%5%6%

8%

2%
7%

25%

18%

17%

41%

44%

19%

30%

SŃsiad naukowiec SğoŒce Deszcz

Na pewno pozwala zapamiňtaĺ, Ũe byğa

to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

Cağkiem dobrze pozwala zapamiňtaĺ, Ũe

byğa to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

Niezbyt dobrze pozwala zapamiňtaĺ, Ũe

byğa to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

To mogğa byĺ reklama jakiegokolwiek

funduszu pomocowego 

To mogğa byĺ reklama czegokolwiek

N=73 N=185N=95

70% 74% 60%
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68%

37%

28%

60%

78%

67%

66%

80%

73%

78%

59%

82%

52%

38%

42%

62%

64%

70%

72%

71%

51%

67%

39%

21%

26%

49%

66%

55%

66%

58%
Bardzo mi siň podoba

Zawiera nowe informacje na temat Programu Innowacyjna

Gospodarka

Rzeczy, o kt·rych m·wi sŃ dla mnie istotne

Rzeczy, o kt·rych m·wi na temat Programu Innowacyjna

Gospodarka sŃ wiarygodne

Zachňca mnie, Ũeby skorzystaĺ / wziŃĺ pod uwagň

skorzystanie z Programu Innowacyjna Gospodarka

Jest to reklama o kt·rej rozmawia siň z przyjaci·ğmi

Mam doŜĺ oglŃdania tej reklamy

Reklama zmieniğa mojŃ opiniň o funduszach europejskich

Reklama jest jasna i ğatwa do zrozumienia

Reklama sprawia, Ũe chciağ(a)bym dowiedzieĺ siň wiňcej o

Programie Innowacyjna Gospodarka

Deszcz (N=95) 

SğoŒce (N=73)

SŃsiad naukowiec (N=185)

Diagnoza racjonalna reklam TV ï2009 i 2010

Q14a. MyŜlŃc o tej reklamie proszň powiedzieĺ, czy Pan(i) siň zgadza czy teŨ nie zgadza z kaŨdym ze stwierdzeŒ, kt·re bňdň 
odczytywağ(a). Proszň udzieliĺ odpowiedzi dla kaŨdego ze stwierdzeŒ.
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň
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3,03

2,52

2,95

2,71

2,98

2,59

2,92

2,85

3,17

2,97

2,91

2,86

Informuje, Ũe naukowcy i

przedsiňbiorcy mogŃ i powinni

wsp·ğpracowaĺ i odnosiĺ

wsp·lne korzyŜci

Przekazuje zrozumiağe

informacje o gğ·wnych celach

Programu Innowacyjna

Gospodarka

Zachňca do odwiedzenia

strony internetowej

Wskazuje wysokoŜĺ

dostňpnych Ŝrodk·w na te

cele, wskazuje ile pieniňdzy

moŨna uzyskaĺ na te cele

Deszcz (N=95)

SğoŒce (N=73)

SŃsiad naukowiec (N=185)

Komunikacja wspomagana reklam TV ï2009 i 2010

Q15. Proszň powiedzieĺ, w jakim stopniu zgadza lub nie zgadza siň Pan(i), Ũe ta reklama ... (ODCZYTAĹ STWIERDZENIE).
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň

1- zdecydowanie siň nie zgadzam 4- zdecydowanie siň zgadzam
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24% 8%

1%

3%

16%

13%

14%

45%

52%

51%

36%

31%

2%

4%

Deszcz 

SğoŒce

SŃsiad naukowiec

bardzo trudno raczej trudno raczej ğatwobardzo ğatwotrudno powiedzieĺ

ZrozumiağoŜĺ reklamy TV ï2009 i 2010

Q14b. Na ile ğatwo moŨna byğo zorientowaĺ siň, o co chodzi w tej reklamie?
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň 

top2boxes = 81%

2010

2009

N=95

N=73

N=185

top2boxes = 83%

top2boxes = 75%
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ZnajomoŜĺ reklamy TV ĂDeszcz"

ZnajomoŜĺ reklamy TV ĂDeszcz"
Q8. PokaŨň teraz reklamň telewizyjnŃ, proszň powiedzieĺ, czy 

widziağ(a) jŃ Pan(i) kiedyŜ w telewizji czy teŨ nie?
Podstawa ïwszyscy respondenci (N=1001)

Branding reklamy TV ĂDeszcz"
Q9. Obejrzağ(a) Pan(i) reklamň Programu Innowacyjna 

Gospodarka. Kt·re z poniŨszych stwierdzeŒ najlepiej opisuje tň 
reklamň?

Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň (N=95)

nie wiem / 

trudno 

powiedzieĺ; 

3%

widziağe(a)m; 

9%

nie 

widziağe(a)m; 

88%

6%

7%

17%

48%

22%

Na pewno pozwala zapamiňtaĺ, Ũe byğa

to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

Cağkiem dobrze pozwala zapamiňtaĺ, Ũe

byğa to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

Niezbyt dobrze pozwala zapamiňtaĺ, Ũe

byğa to reklama Programu Innowacyjna

Gospodarka

To mogğa byĺ reklama jakiegokolwiek

funduszu pomocowego 

To mogğa byĺ reklama czegokolwiek

top2boxes = 70%
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Zapamiňtane elementy reklamy TV ĂDeszcz"

Q10. Jakie elementy tej reklamy szczeg·lnie utkwiğy Pan(i) w pamiňci? [odpowiedzi spontaniczne]
Podstawa ïrespondenci, kt·rzy widzieli tň reklamň (N=95)

* Na wykresie pokazano stwierdzenia, kt·re uzyskağy co najmniej 3% wskazaŒ


