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Podsumowani e najwaUniejszych

Znaj omoRdgramu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, 2007 -2013 z nazwy
| na podstawie  opisu

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, 2007 -2013 jest znany przez ponad 1/3 og - g

dor os ®wdtmke wowi nks zmn8H kojarzy go na podstawie opisu a nie z samej nazwy .
Zauwa®iaeoile znaj o mr&lfamu nie wzr oghaczWN@®r - wn @mokiem 2009,
o tyle coraz wi M coesj - zna Program Innowacyjna Gospodarka z nazwy . Zn aj o mBGSIG jest
zr - Uni covwaan ae Unod $ ®@ig i o i Pragram Innowacyjna Gospodarka jest szerzej znany
wSr -md e s z k a Haiski Wachodniej i Wschodniej, s § a bz ae§§y Polsce Centralnej .

Niezmiennie wysoka jest z n aj o mPré&famu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (PO IG)
wSr -potencjalnych benefi cj BOIG-jest bardzo dobrze znany z nazwy we wszystkich
grupach pr zed s i iz voyjsN twkmikkomi ma gy phzedsi i b jednostkachy)naukowych
oraz instytucjach otoczenia biznesu. Znaj o m®S IG w wymienionych podmiotach  wynosi
ponad 90%. Nieznacznie ni Usz Naj omdSiIG obserwuje si iw przedsi Abi
mniejszych -z at rudni dQ-#cprcehc o wn {8k%)wc h oth z a u wa U gebt rispotny  wzrost

o

znaj omBr8gcamu wpor - wn amokiem ubi e g.®Zgacenie mni ej sz &j o meySK a z u

SiVitym roku pr zedsi fbnapnigszeyvaz at r udn imai¢j Nncield pr ac own (58% )w
Znaj ombBr8gramu wzr oswgpaor - wn arpioyp r z e @ a lb&ania, z wy j Nt kinsstocji
otoczenia biznesu .
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Podsumowani e najwaUniejszych
t r - dgiedzy na temat PO IG

Telewizja jest g§ - wny¥m- d zennaj o mPBIGj at ak g - wn ik aan a gieformacyjnym

dla og- Gwpo{ecze @@yt eryan badani ¢ z i1 S cniaetjk nshilfa informacje o Programie
w programach jemu p o Swi @i ¢ on Waedklamach . Bardziej powszechny n i W 2009 roku st a
s i aid b irekiamy radiowej w opini uc z est nsiokn-dwaslpuo §ecznego

Istotnie wzr oswW@,0r - wn aznu lui e g gokiem, z au wa Ua linfoonfadji o Programie
Innowacyjna  Gospodarka w mediach (internet, telewizja, prasa, radio) oraz reklamie
Zzewnhitr wnynj ,co warto p o d k r eiSw iglupie najmniejszych pr zedsi i bNadal s
naj waUni efjrs zdygifommacji o Programie Innowacyjna Gospodarka dla potencjalnych
benef i cjpoaodtajewinternet . Sz czeg -clzniisdt @r zy sz nigghl Sr e dnwieg | k ¢
przedsi nbi8%} tjadraostki naukowe (85%) i instytucje otoczenia biznesu (84%),
znaczidadhej za®i kropr zedsi (fulaj arzatSwdi &djinnych grupach, informacja
trafia dopr z eds i fdori cognNiey f o r ma poprdéz znajomego spoza pracy) .

Ponad to w firmach d u Uy dqoh zatrudnieniu powy U2 os - bi)st ormNaidgr y w:
informacje pr zesygaaedINekt r of57%yincNz i S onii adjinnych przedsi fnbi o
r - wn iprasd codzienna (67%).

~

Jednostki naukowe, opr-cz internetu, cznSciej nid0
nadsyganych pocztN tradycyjnN (31%) | ub elektroni
w czasopismach (59%), wustnych informacji od wsp-gQ
i nformacyjnych/billboard-w (54%) oraz ulotek (39%
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Podsumowani e najwaUniejszych

W grupie instytucji otoczenia biznesu waUnym ¥Fr - c

r-wnieU telewizja (65%) oraz cznSciej nNi U w i nny
el ektronicznN (67%).

ZnajomoSIi komunikacji funduszy europejskich

Dlaog- &pode c z er@kmnyw ®rogramu Innowacyjna Gospodarka s Ns § a bnane, przy
czym reklamy radiowe by Jrpzpoznawana w toku tej kampani wy j Nt k tepigp ni U
telewizyjne . Ci, kt - rjeys Jy s zbeNd Widzieli, w wysokim stopniu odczytali, co jest

w nich reklamowane (PO IG).

Komunikacja reklamowa s p e § rsiwao j fNunk cijnif or ma,cjgsi ndbbrze rozumiana
i pami it &lie avzbudza silnych emocji, ale podoba s i ddbiorcom (bardziej n i fdklamy
emitowane w poprzedniej kampanii) .

W por - wn am poprzedniej kampani wzr o9 @&a s wa z yrektam Sii coraz wi 1 coesj- b
twierdzi, Uereklama z ac hnah goapodj njcalad 5i ag amFto, Uebwzi Nidzi a
w Programie, czy to, Ue byi Vi f coenjim d owi e d 2Nadall jednak wp § ykemunikacii
reklamowej na c h fAddwiedzenia strony internetowej PO IG nie jest bardzo d u Uy

Emi towane w obecnej kampani i rekl amy telewizyjne
nawi Nzuj Nce do siebie, co Swiadczy o przemySI| anej
Programu w mediach.
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naj waUni ejszych

znaj omoSi
jak w roku

Spontaniczna
r-wnie niska

Spontanicznie (bez
b Dot yczNce
10 %

Regional nych

b Innowacyjna gospodarka (PO IG) |
b Dot yczNce

b Og-l nie odnoszNce sii

Naj wyUszN spontanicznN

rekl am dotyczNcych
ubi eggy m.

wspomagani a
progr amu TKLaOp% toagd gleund z K |

znajomoSci N

listN)

og- gem,

Pr oig6 % mo gv- ®©gm,r acyj nych
do

filbre@d wxgz Yy eumi j nych i

badani z grupy jednostek naukowych oraz instytuc,]
Te grupy najcznSciej przywogywagy spontaniczni e

i kampanin PO I G (ok. 15% badanych). Natomi ast

znajomoSci kampani i PO I G odnotowano w griup%.e naj
Podst awowy komuni kat badanej kampanii nie byg zb)
zapamintali niewiele szczeg-9g-w, w tym m.in. | O
wynalazcami (7%, link/odnoSnik do strony www Pr ¢
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Podsumowanie najwaUniejszych

Obszary, w jakich moUna wubiegal sin o wsparcie z
Og-gpogeczeE&st wa

Jako benef i cjRONG,- analogicznie do opinii z 2009 roku, badani ws k a z yprzeNe
wszystkim pr zedsi Abi mdpswiedrso ma g eSr e dnider Uérmy . Istotnie wzr - s ¢
odsetek przekonanych, U eadresatem programu s N - wn iosolty prywatne .

Warto z a u wa UJdbadani jako naj wa Unipejks,zya kt - mp Unwaz y s knadarcie

z POIG post r z engomenid nowych miejsc pracy (podobnie jak w roku ubi eggyn
a dopiero wnast i pkmodjej nwpréwadzanie do firm r oz wi Nelmi@nych maj Ncyc
na celu unowoczeSnpirezneidesi i bi @ rtsatkwamdania naukowe wspi er aj

gospodalstdnie wzr o pgekonanie, i (Jednym z o b s z a mwsparcia Programu jest
wdr a Uawyinei kb avd anGikowych w r - Unlgedziny gospodarki (27% - 2010, 19% -
2009 ).

Przedsinbiorstwa

AAnal ogicznie jak w roku ubieggdgym wSr-d obszar - w,

z PO | G najcznSciej wymieniane bygdo: Azastosowani
| ub organizacyjnycho (88% og-gem, najcznSciej wsl
naj winkszych) oraz Ainwestycje wW innowacyjne pr ze

wskazywane w przedsinbiorstwach najwinkszych).

: MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
INNOWACYINA GOSPODARKA b ek i -
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ADodat kowo w najwifinkszych przedsifnbiorstwach, czt
bygy takie obszary jak: Awdr oU« mizavoyymiylk -hw bpirdeNa yt
wyni kiem programu | nicjatywa Technol ogicznao( 61 %)
dziagal noScir dzavwajwcwej] 6 (59%) oraz Azastosowani e
znaczeniu dla gospodarki z uwagi na wiel koSi inwe
pracyo (57%).

AZ kolei w najmniejszych przedsinbiorstwach, c¢cziné
Awprowadzenie rozwi Nza® technicznych, biznesowyc!
realizacji cel  -w biznesowych przez internet, pr zece
Arozpoczfhcie Swiadczenia usdug przez interneto (°

mi ejsc pracyo (54%).

Jednostki naukowe

ABadani z jednostek naukowych na pierwszych miej s
badawczejo (97%), Arozw-j informatyczny, czyli nj
t worzenie baz danych, baz publikacji naukowycho (
naukowo Tbadawczycho (82%). Rzadzi ej ni U w roku ubi e
naukowych wskazywali Astworzenie strategicznego |
gospodar ki-®010,818%-2009) i Abadania dotyczNce Nar oc
Foresight Pol ska2020072% 0- 200@¢4 %

INNOWACYJNA GOSPODARKA M orwor EUROPEISK FONDUSZ - 8
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Instytucje otoczenia biznesu

ABadani z jednostek naukowych na pierwszych miej s
i weryfikowanie pomysgdg-w o duUym potencjale rynkoc
t worzNcych sifn na ich podstawie (80%), Akreowani e
i nwestor ami prywat nymi a nowymi, i nnowacyjnymi pr
Apromocjnin rozwoju powi Nza® kooperacyjnych o znac:
i nwestycje, doradztwo i szkoleniao (75%).

ZnajomoSi instytucji zaangaUowanych we wdraUanie

W opinii s po § e cizmsetjy tnajoardzdj] ut o Us a mi vachrNa U a nProgramu Innowacyjna
Gospodarka jest Ministerstwo  Gospodarki, w tym Departament Wdr aUa®ir@agr am
Operacyjnych oraz Polska Agencja Rozwoju Przedsi fibi oWc zpoSciwna
z rokiem ubi eqg dzynmmac z Nczor - odpetek r es ponderktt--w,mskazali Pol s |
Organi Zaa jyis t yi dDepakiment Funduszy Europejskich .

|l nstytucjami w najwinkszym stopniu kojarzonymi z
[ potencjalnych beneficjent-w Programu sN:
b Pol ska Agencja Rozwoju PrzedsifnbiorczoSci ( 8.
b Ministerstwo Gospodarki -Departament WdraUania Program- w

b Ministerstwo Gospodarki (76%).

> MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
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Ponadto w grupie jednostek naukowych cznSci ej ni |l
Mi ni sterstwo Nauki i Szkolnictwa WyUszego (90%) «
i Departament WdroUeE i l nnowac]j i MNi SW (94%), O
(67%). W grupie najmniejszych przedsinbiorstw czt
Turystyidemphrtament Funduszy Europejskich (43%) i
Il nformacji (30%). $rednie przedsifnbiorstwa, czfS
Wdr aUOania Program-w Operacyjnych MG ( 82%), a naj
Mi ni sterstwo Nauki i Szkolnictwa WyUszego (57 %) .

DoSwi adczenia z ubieganiem sin o Srodki z PO |G

Tak jak w zeszgdym roku, najwinksze doSwiadczeni e
z funduszy unijnych majN respondiehT% =z rieadm odkdklka
ich instytucja staraga sin o dofinansowanie z UE.
Najmniej doSwiadcze® z ubieganiem sifn o Srodki z
przedsi nbiorddfwianansowani e starago 22% (taki sam

firm z najmniejszym zatrudnieniem (poni Uej 10 pr
10-49 pracowni k- w.

i INNOWACYINA GOSPODARKA
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Odsetek podmiot-w ubiegaj Ncych sifi o Srypdk@Uyaeh fun
przedsi nbi 2r49t w a(t5Q0udni onych) i z grupy instytucij.
i wynosi okogo 60%. W przypadku grupy najwinkszyc
ubi egaj Ncych sin o dofinansowanie jest nieco niUs
znaczNce zmiany aktywnoSci badanych podmiot- -w w z
w por-wnaniu z rokiem ubieggym.

WSr-d podmiot -w ubiegaj Ncych sin w przeszgdoSci o
odsetek podmiot-w, kt-rym udago sin uzyskal dofin
jednostek naukowych (90%) i instytucj | otoczenia biznesu (90%), a najmniejszy iwSr - d

mi kroprzedsinbiorstw (47%) -49fpracowmiakrwdbeé®) u

5t MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO 1 1
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Struktura badani a

KIEDY ? 15 - 17 stycznia 2010

EDZIE 3 cagy kr aj

sondalU GACAPIBUS

PRCBA
Badanie typu Omnibus realizowane by gona 1000 osobowe] losowe] pr - bie
reprezentatywnej da og- gluudno $olski w wieku 15-75 lat. Pr - bmi a §charakter
imienny i by g dobrana z operatu PESEL prowadzonego przez Departament Rozwoju
Rej est rMSWIA . Poszczeg-obohye dobrano met o d Nsowania systematycznego
w ramach wyr - Uni onwamstty . Warstwowanie uwzgl ndnwigeol k orBilej scowo S«

woj ew- dz tawoa k (pej eilwiek dobieranych os -.b

MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ 1 4
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Cele badania

Celem badania b y g uzyskanie informacji oraz przeanalizowanie opinii
uczestnik-w badania na temat nastfinpuj Ncyc

A zbadanie poziomu Swi adommwScigsipo Jecze Espotengjalnych beneficj e
dotyc zROJ@ po emisji s p ot telewizyjnych i radiowych,

A zbadanie r - Onw 8wi ado miolediy spo §eczei@otensjanych benefi cjnant
temat POIGwpos zczeg rebiongch, h

A zbadanie znaj om®KScdkgn a Jinfoomacji o PO IG,

A zbadanie poziomu wiedzy s po § e c z ei(Estancjalnych benef i cjna temat vmo Ul i wo
wykorzystywania PO IG,

A zbadanie z n aj o mpo8stawowych instytucji z aan ga Uo waenwdrha U aPOilGe

A jak odbierana jest sama kampania PO IG i co z a p a mi fodbiarktyj jaki przekaz ; czy si i
podobadpasi tw nief podob atgkst, postacie, przedstawiany obraz); czy by g a
Zr ozumi &y a,ac hncdog adwiedzenia strony internetowej, aby zdobwi fice
informacji .

E INNOWACYJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI
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Znaj omo S| Programu Operacyj nego

Znaj omoSi P @natwg Znaj omoSi P ®ezha@wy (na podstawie opisu)
Ql. Czy sgyszag(a) Pan(i) k@z.dykodaw skg)pszPargJ(ga)amPaen(l) kiedykol wi ek
Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka? UE, z kt-rych mo g N korzystal przedsinfabio
Podstawa i wszyscy respondenci podnosil innowacyjnoSi polskiej gospodar
usprawn|an|e dziagania polskich przed
konkurencyjnoSc w Europie i na Swiecie,

produkt-w oraz poprzez tworzenie tr
kt -rzy nie znaj N Pr

Podstawa i r espondenci ,
N=1001 2010 N=862
tak; 14%
nie; 80%
nie wiem / nie; 67% f
trudno
powi ed: nie wiem /
6% trudno
powi ed:
7%
N=888

N=1002

tak; 11%

nie; 83%
nie wiem/
trudno nie; 59%
powied:
5% 2009 nie wiem /
trudno
r-UnIi(cda statystycznie istotna powied.
w stosunku do 2009 ; MINISTERSTWO 10%
INNOWACYJNA GOSPODARKA @i MINSTER RoRe e s
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI %@“ REGIONALNEGO ROZWOJU REGIONALNEGO 18
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ZnajomoSi Programu Operacyjnego

Q1 Czy sgyszag(a) Pan(i) kiedykol wiek o Programie Operacyjnym I nnowa
Q2 A czy sdgyszag(a) Pan(i) kiedykolwiek o funduszach pochodzNcych ze
instytucje naukowe, chcNce podnosi l i nnowacyjnoSI pol ski ej gospodar ki
pol skich przedsifnbiorstw, podnoszenie ich konkurencyjnoSci w Europie |
produkt-w oraz poprzez tworzenie trwagych miejsc pracy.
Podstawa 1 wszyscy respondenci
N=1001 2010 2009 N=1002
2na - 2 nazwy: ? nie zna; 61% zna-zr;azwy;
14% 11%
nie zna; 64%
i |
1 1
| |
| |
|
zna-tylkoz¢ 1 zna - tylko z :
opisu; 23% : opisu; 28% :
: :
| |
1 [}
\ v
zna z nazwy lub zna z nazwy lub
tylko z opisu = tylko z opisu =
37% 39%
r-Unica statystycznie istotna
w stosunku do 2009
%2 MINISTERSTWO
INNOWACYJNA GOSPODARKA ¢ ROZWOIU EUROPEISK FONDUSZ - 19
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Ql. Czy sgyszag(a) Panf(i kiedykol wiek o Programie Operacyjnyrp I nnowa
Q2. A czy sgyszag(a) Pan(i) kiedykolwiek o funduszach pochodzNcych ze
instytucje naukowe, chcNce podnosi l i nnowacyjnoSI polskiAej gospodar ki
pol skich przedsifAbiorstw podnoszenie ich konkurencyjnoSci w Europie |
produkt-w oraz poprzez tworzenie trwagych miejsc pracy.
Podstawa 1 wszyscy respondenci

Odsetek os-b, kt-re znaj N PO I G (z nazwy |l ub ty
70% A m 2010 (N=1001) m 2009 (N=1002)

63%
60% -
50% - 48% 1 46%
42%
% %
40% - 39% 39% 6% 38% 37%
32%
0,
30% - 29%
20% -
10% -
0%_ T T T 1
Og:- §em Region Centralny Wschodni Pog"]udnidDWJaj—udnl(Pwygudnloanhodni P-dgnoc
zamieszkania: wschodni zachodni
r-tOnIi(cda 2soégatystycznie istotna
W Stosunku do
INNOWACYINA GOSPODARKA @i MINSTERSTWO R EUROPEISKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

)i

20

ROZWOJU REGIONALNEGO

%‘3‘%‘@ REGIONALNEGO



¢§ Millward
SMG KRC

tr-dga znajomoSci Programu | nnowac

Q3. SkNd po raz pierwszy dowiedziag(a) sin Pan(i) o Programie Innowac)
Podstawa i r espondenci , kt-rzy znajN Program

2594 W 2010 (N=365)
- . . 23%
z telewizji zob 2204
. 10%
od znajomego 8%

4%

od kogo$S z

Soh N Y

4%

z gazety - czytagem Gl%g na ten temat

w ur znd 4%
6%

0 Oni statystycznie istotna
z radia - sgys&?’é)rxwﬁm%‘rﬁuld%%%

z radia - sgyszagem .%%

z gazety - zoba

>

n ten temat

0 ~
%em rekl amn

i nne ¥Fr oA

! 5%
o 1% .

od wsp-gpralf%mnl k a

0,
nie wiem [/ trud 17%
14%

MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ
REGIONALNEGO ROZWOJU REGIONALNEGO

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

E INNOWACYJNA GOSPODARKA 21




¢§ Millward

SMG KRC
Znaj omoS| kanag-w komuni kacyjn
Kt - rymi prowadzono kampanin infor mac
Q4. Od jakiegoS czasu Ministerstwo Rozwoju Regionalnego prowadzi kamp
Gospodarka. Proszfi powiedziel, czy w kt-rymS z poniUszych miejsc moUn:
Programu Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa i r espondenci , kt -rzy znaj N Program

W 2010 (N=365)
38% 12009 (N=391)

telewizja - programy na temat funduszy europejskich

telewizja - reklamy telewizyjne

18%

ur znd 21%

14% r-UnIi(cda statystycznie istotna
azety codzienne stosunku do 2009
gazely 20%

0%
11%

czasopisma

o 5%
tygodniki -1%
4%
oot ML,

4%
4%

pl akaty na mie$§ bill boardy

0, . .
i nformacj e przesyganlei;;pocth tradycyjnN

r-Unica statystycznie istotna
. . o %% Yw stoslunku lgo 2009 . . .
informacje przesygane poc ol ! e tronicznN (e-mail)

nne l 1%

. . 21%
nie wiem / trud 6%
_ 5%
Uadne z po \-%(% ch
MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
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Potencjalni beneficjenci Programu Innowacyjna Gospodarka

Q5. Dla kogo Pana(i) zdaniem przeznaczony jest Program Innowacyjna Gospodarka?
Podstawa i r espondenci , kt -rzy znaj N Program

54%
3%

dl a magych firmT)i

46%

dla Srednich fir
5%

42%

dla duUych firm(t:)

31%
30%

dla instytucji naukowych

20%

21%
20%

o #r - Unica statyst)!%q;QQ\l::?G@totna
27% w stosunku do 2009 = 2009 (N:391)

dlaszkg wy Us

dlaszkg Sred 17%
14%

nie wiem / trugl 18%
4%
UOadne z po 1§)§ 2v¢R
. MINISTERSTWO
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Projekty,

Q6. Proszh spojrzel na |listn i powi edziel, na kt-re z poni Uszych przyl
Programu I nnowacyjna Gospodarka. Proszn wskazal maksymalnie 3 projekt)
ch jest Pan(i) w najwifikszym stopniu pewien/ p:

te projekty, co do kt - -ry
Podstawa i r espondenci kt -rzy znaj N Program

m 2010 (N=365)

0,
43% | 4 2009 (N=391)

41%

rozw- j nowych miejsc pracy

38%
37%

wprowadzanie do firmr
maj Ncych na celu unowocz

badania naukowe, kt- rych wyniki 320

maj N wspieral 26%

r-Unica statystycznie istotr

wdraUanire wgda& na 27% T w stosunku do 2009

wr-Une dziedzin

N '

i nwestowani e i nnowac

5%

tworzenie centr- w naukowo-badawczych
16%

rozw- j informatycznyszk-§ i j ednost e

. . 8%
rozw- j informatyczny firm
10%
0,
nie wiem / trumlg/f)
20%
. MINISTERSTWO
INNOWACYJNA GOSPODARKA ¢ ROZWOIU EUROPEISK) FUNDUS? - 24
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| nstytuc) e, - zaangaUowane
Q7. Przeczytam teraz listin r-Unych instytucji. Przy instytucji proszn
I nnowacyjna Gospodarka. Proszn wskazal wszystkie instytucje, w odniesi
wdraUani e programu.
Podstawa i r espondenci , kt -rzy znaj N Program

m 2010 (N=365)

Departament Wdr alDperacynyck r 38%
37%

X

a

Ministerstwo Gospodarki

I

Pol ska Agencja Rozwo 37%

42%

|

B

28%

Mi ni sterstwo Nauki i
Departament Funduszy Europejskich/ Departament
wdroUe E i

26%
24%

r-Unica statystycznie istotna
19% w stosunku do 2009

Wgadza WdraUaj Nca Pr
(dla dziagaCE

Polska Organizacja Turystycznai 11%
Departament Funduszy Europejskich

15%
wse Wy Uszego

Mi ni sterstwo Nauki i

10%

2% Admi ni stracij.i

Mi ni sterstwo Spraw Wewn

. 8% o
OSrodek Przetwar g, | nformacji

7%

Uadn

9%

.. MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
= ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ
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Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (1/3)

Podobnie jak w roku ubi e g Wiy mk s zbad8rych nie s gy s PP 4. Zn aj o mBr&ramu
k szt adti ug poziomie 37%, przy czym 14% zna go z nazwy, z a Kolejne 23% rozpoznaje
go na podstawie opisu .
WSr -zdn aj N cPyogrém z nazwy jest wi ficreffUc z yaa-,w wieku 25-39 lat, zwy Us zwwmk s zt a § cNatoimiasmog - | na

znaj omRrdglamu (z nazwy i na podstawie opisu) jest wy Us w&r ok - bwy kszt ag SeareideirvpmUs z ynm,e s z k a Ec
du Uy mikst (od 100 do 500 t y s i mic § s z k a Bw Makdoregionie Wschodnim i Zachodnim .

Naj c z i ¥skdzyavpnym Fr - d Jrdormacji o Programie Innowacyjna Gospodarka, podobnie
jak w ubi e g tokumjest telewizja . Blisko pogowas p ondeznett-kansiigpa raz pierwszy

z Programem d z i rtekewizji ( ¢ z i Sz progiamami o tej tematyce, a rzadziej z reklamami)
Pozostfagedijmaj o mdP®gramu ma j Mniejsze znaczenie jako k a n a Boynunikacji
Programu .

Analogicznie i wi i ks zoosSilkt - kogrzy Program, wie przede wszystkm onast fnpuj N
k a n a g anfolmacyjnych, przekazujwiceydczm temat PO IG: telewizja (programy
informacyjne i reklamy), at a k Ue z nidgazety codzienne . Wpor - wn amioku ubi eg e
istotnie mniej os -wskazpgasvwdzi dnnfNor nmtcrj Ziy mywac KeINe kt r o.ni ¢

Internet jest popularnym ¥ r - d rdormacji o Programie dla 0os - th§ o d y(&5h24 lata), natomiast grupa ta z n a ¢ z iMadziej ma
Swi adom0é&i programach telewizyjnych mo Unsi fiet k reNnformacjami na temat PO IG. Z kolei osoby wieku 40-59 lat
ws k az w B S telewizyjne programy na temat funduszy europejskich jako Fr - diffoomowania o PO IG. Mi e s z k av§Fomz
naj s g awyikesjzt afgwe ks zt afgodstawowe) rzadziej ws k az pjr M it od z i ¢ ozaspisma / tygodniki) jako k an a §
informowania o0 POIG, poni ewiaklor zy szttegp Medium .

55l MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
INNOWACYJNA GOSPODARKA gi;% ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI % REGIONALNEGO ROZWOJU REGIONALNEGO

26




¢§ Millward
SMG KRC

Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (2/3)

W opinii badanych g § - wn ybemeficientem  Programu Innowacyjna  Gospodarka s N
przedsi fibibezrwz gulandauwi el k 0ASilp or - wn am badaniem z 2009 r.
znaczNza - edgetek przekonanych, Ueze wsparcia Programu mogNkor zy st
r - wn iosoly prywatne

Ma gfemy mo g I8 y beneficientami  Programu ¢ z i1 S oviealj§ o g - W wieku 40-59 lat, mi e s z k a @iast wlo 100 tys. i z Polski
Wschodniej ; osoby prywatne jako beneficjenci Programu s Nt z i1 S ovskazywane przez mi e s z k a @&a Uw mihst .

Podobnie jak w z e s z grokun projekty, na kt - zdaniem r espondemotUnmz y s k a
wsparcie w ramach PO IG d ot y crpzWoju nowych miejsc pracy, wprowadzanie do firm

r oz wi Neclni@nych unowoczeSnimpr 2Ned/scihii b iaovr nsa swoi, pkrmod je j n o
i badan@kowych, kt - r wynki maj Mspi egadpodar kn

AWpr owa d dafirmh € 0 z wi Nechni@nych maj Ncyadelu unowoczeSpi aede®i fibd oif Swiwkjaz mjiNczy Fn
osoby w wieku Sr e d n(25rB9 lat) izwy Us zwynk s zt a § cleba ccamaikawe, kt - r ywyniki maj WMs pi eg@d podato k
dzi ag&ni-eme Uaiz y s knsparcie c z i Sow apinii os - W wieku Sr ed n(R5m39 lat) i mi eszka@aj wi fk snmstc h

Polski .

% MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
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Wiedza o Programie Operacyjnym Innowacyjna Gospodarka (3/3)

| nstytnajbgrdXief ut oUs ami avdM a Ua nPregramu  Innowacyjna  Gospodarka ~ jest
Ministerstwo Gospodarki, w tym Departament Wd r a Uahhri cag r a @permcyjnych oraz Polska
Agencja Rozwoju Pr zedsi fbi oM ppoSwnamiokiem ubi eg @ymnacz Nza - s
odsetek r esponderktt--w,wskazali Pol slONgani zReij yist y it zDepdrtament
Funduszy Europejskich .

PARPc z i Soniyerji e niosolyNz wy ks zt a g oweynUisezniymi e s z k al@dJy miast (miasta 100-499 tys), z a $inisterstwo
Gospodarki i Departament Wd r a UaPri cag r a @pewacyjnych i kobiety oraz mi e s z k &€Btanej Polski.

MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
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ZnajomoS|I i diagnoza kom
Programu Operacyjnego

Innowacyjna Gospodarka,
2007 -2013

&bl MINISTERSTWO
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Znaj omoSi r ekl ainROOBV20®O | G

Q8. PokaUn teraz reklami telewizyjnN, proszih powiedziel, czy widziag/(
Podstawa i wszyscy respondenci

Bmwidziage(a)mmnie widziage(a,mie wiem / trudno

2010

Deszcz
N=1001

SNsiad nau
N=1002

2009

INNOWACYJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
ROZWOJU EUROPEJS:(I Fll{[ﬁé;écz) 3 O
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Branding reklam TV 1 2009 i 2010

Q9. Obejrzag(a) Pan(i) reklamn Programu Innowacyjna Gospodarka. Kt -re
Podstawa i r espondenci, kt-rzy widzieli tn rekIl amn

<

BENa pewno pozwal a z
to reklama Programu Innowacyjna
Gospodarka

mCagkiem dobrze poz
byga to reklama Pr

Gospodarka
70% 74% 60%
ENi ezbyt dobrze poz
byga to reklama Pr
Gospodarka
BTo moggda byl rekl a
funduszu pomocowego
6% 7% BTo moggda byl rekl a
Deszcz Sgo EEce SNsiad naukowiec
N=95 N=73 N=185
%5 MINISTERSTWO
INNOWACYJNA GOSPODARKA ROZWOIU EUROPEISKIFUNDUS?
ROZWOJU REGIONALNEGO 3 1

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

REGIONALNEGO
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Diagnoza racjonalna reklam TV I 20092010

Ql4a. MySINc o tej rekl amie proszia powi edziel, czy Pan(i) sin zgadza
odczytywag(a). Proszn wudzielil odpowi edzi dla kaUdego ze stwierdzecG.
Podstawa i r espondenci , kt -rzy widzieli tnAn reklamn

H Deszcz (N=95)

78% .SQOCECE (N=73)
58%
Zawiera nowe informacje na temat Programu Innowacyjna 70% 80%
Gospodarka 66% ’

66%
1644 n e

%(%’yj na

Rzeczy, o kt-rych m:
5%

Rzeczy, o kt-rych m-wi na
Gospodarka sN wiary 66%
Zachfica mnie, Ueby skor %Ggyf}vagﬁ

skorzystanie z Programu Innowacyjna Gospodarka 49%
37%
Jest to reklama o kt: -rej 2% z przyjaci - g mi

6%
28%

Mam doSi ogl Nda 8%a my

1%
60%
%eur opej skich

Rekl ama zmieni ga moj N opin

78%

Rekl ama jest jasna i 82%
7%

. - . o q7gﬁ L .
Rekl ama sprawia, Ue chciag 59% wi ncej 0
Programie Innowacyjna Gospodarka 51%

UNIA EUROPEJSKA

EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO
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Komunikacja wspomagana reklam TV I 200912010

powi edziel, w jakim stopniu zgadza | ub nie zgadza sif Pan|

Q15. Proszh
kt -rzy widzieli tnAn reklamn

Podstawa i r espondenci ,

B Deszcz (N=95)
mSgoE&e (N=73)
mSNsiad naukowi

Informuje, Ue
przedsifinbiorcy
wsp-gpracowal

wsp-lne kor

Przekazuje z 2,95
informacje o ¢
Programu Innowacyjna

2,92

Gospodarka 297
Zachnca do
. . 2,85
strony internetowej
2,91
Wskazuj e wy 2,52
dostiapnych Sr
pny ; 2,59
cele, wskazuj
moUna uzyskal 286
l-zdecydowani e sifAn nie zgadzam 4-zdecydowanie sif z
MINISTERSTWO UNIA EUROPEJSKA
ROZWOJU EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO 3 3
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Ql4b. Na

Podstawa i r espondenci , kt -rzy wi

ile gatwo moUna bygo zorientowal sifhn, o co chodzi w tej rekl:
zieli tn rekl amn

W bardzo trudno M raczej trudno Wraczej gat wlmbardzo gJatwcdctrudno pow

2010

Deszcz Ik4
N=95

top2boxes = 81%

v

Sgo
N=73

top2boxes = 83%

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI

SNsiad 8%
N=185
top2boxes = 75%
2009
T MINISTERSTWO
INNOWACYJNA GOSPODARKA ROZWOIU EUROPE K SUNDLS
ROZWOJU REGIONALNEGO 3 4

REGIONALNEGO
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‘ i-‘i %,

ZnajomoSI reklamy TV A

ZnajomoSi reklamy TV ADeszcz" Branding reklamy TV ADe
Q8. PokaUn teraz rekl amn televyizyjnN, prQQzﬁObejN'rgdz“;(ab,Pan!/i)~reklamr“1
widziag(a) jN Pan(i) kiedyS w telewGaspodaykaeUKniee® z poni Uszych st

Podstawa 1 wszyscy respondenci (N=1001) rekl amn?
Podstawa i r espondenci, kt-rzy widzield.@

top2boxes = 70%

BNa pewno pozwala z
to reklama Programu Innowacyjna
Gospodarka

nie wiem/

trudno
powi ed:
3%

mCagkiem dobrze poz
byga to reklama Pr
Gospodarka

widziag:¢
9%

ENi ezbyt dobrze poz
byga to reklama Pr
) Gospodarka

nie
widziag:¢

88%
BTo mogga byl rekla
funduszu pomocowego

BTo moggda byl rekla
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Zapamintane el

Q10. Jakie elementy tej reklamy szczeg-Ilnie utkwigy Pan(i) w paminci?
Podstawa i r espondenci , kt -rzy widzieli tnAn reklamn (N=95)
* Na wykresie pokazano stwierdzenia, kt-re uzyskagy co naj mniej 3% wskaza
MINISTERSTWO
INNOWACYJNA GOSPODARKA ROZWOIU EUROPESI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO 3 6

REGIONALNEGO
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